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Vietgjo un biologisko partikas
produktu veiksme tirgd ir
atkariga no ieintereséto pusu -
razotajiem,
mazumtirgotdjiem,  tlirisma
nozares kompetenc€m un
vinu  sadarbibas  Iimena.
Marlo  Projekta  galvena
mérkauditorija ir lauku mazie
un vidgjie uznému (MVU) -
saimniecibas, razotaji,
tirisma, tirdzniecibas
uznémumi - iesaistiti vietgjo
un  biologisko  produktu
razoSana, marketinga un
pardoSana. Marketinga
apmacibas vajadzibu
noteikSanai tika veikts
pétijums.

Petijuma ietvaros tika veikta
aptauja, kura aptvera MVU
un organizacijas, kas razo un /

biologiskos
produktus un/vai kuri
darbojas  tilirisma  nozarg,
neatkarigi no vinu juridiska
statusa. Aptauja iesaistijas
153 respondenti.

partikas

Projekta partneri nodibinaja
kontaktus ar lauku MVU,
nozares attiecigajam
organizacijam, asociacijam,
ka ar1 veidoja sadarbibas tiklu
savos regionos un valstis.

Lielaka dala aptaujas
dalibnieki visas valstis bija
ieinteres€ti uzzinat vairak par
Marlo projektu, lidz ar to més
varam sagaidit, interesi un
lidzdalibu marketinga
materiala aprobéSana, kur$
tiks piedavats projekta valstis
apméram péc gada.
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Sustainable development of European rural areas through cooperation in
marketing of local and organic food products
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https://www.facebook.com/pages/Love-Local-Food/558906187570275
https://www.linkedin.com/groups/Tourism-traditional-food-and-rural-7488400?home=&gid=7488400&trk=anet_ug_hm
http://www.lovelocalfood.eu/
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Geografiskas atraSanas vieta un valsts
specifika nosaka vietgjo un biologisko
produktu razoSanas tendences:

Kipra: citrusaugli, aboli, aprikozes,
bumbieri, viges, kir$i, nektarini, plimes,
granataboli, banani, zemenes, vinogas,
augstas kvalitates sarkanie kartupeli,
burkani, paprika, tomati, selerijas, olivas,
rieksti (mandeles, valrieksti, pistacijas,
un lazdu), medus, carobs - veseliga
alternativa Sokoladei, ciikgala, jéra,
liellopa un vistas gala. Valsti dominé
siera (halloumi, anari un Feta) un jogurta
razoSana.

Spanija: olivella, kirsi, jera gala, Ibérijas
Skinkis, medus, paprika, siers, krémveida
siers, liellopu gala, vini. Seviski,
Estremaduras regiona tiristiem tiek
piedavati gastronomiskie produkti un

tipiski regiona &dieni, kuri pagatavoti,

izmantojot viet€jos, biologiskos, dabas
un augstas kvalitates atzitus produktus.

Latvija:  graudkopiba un  piena
lopkopiba, darzenu un auglu raZoSana un
plaSa  "niSas"  produktu  raZoSana,
pieméram, ievarjjumi, Zelejas, Kkalteti
darzeni, =zalumi, maize un maizes
izstradajumu, rapsu ella, kartupelu cieti,
iesals, makaroni, milti un miltu
izstradajumi, vakuuma iepakoti darzeni,
skabéti kaposti, alus, sulas u.c.

Lietuva: kviesi, plekSnu kvieSi, auzas,
rudzi, griki, miezi, sojas pupas. Ellas
kultiiras: saulespukes, lini, rapSa ellas
Skirnes tiek spiestas saimniecibas. Piena
lopkopiba: siers, kr&jums, piens, siers
biezpiens, jogurts, ka ar1 citi produkti.
Biologiskai liellopu galas audzéSanai ir
potencials  kliit galveno  eksporta
produkciju tuvakaja nakotné.
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Galvenas apmacibu vajadzibas

Projekta partneru noteiktas Butiskakie macibu metodes ir
galvenas apmacibu vajadzibas ir Sadas:

Sadas temas: «  TieSsaistes (Online) macibu
+  Marketinga stratégija materials

«  Kaieiet tirgd? «  Seminari  iesaistot  citu
x  Marketinga pétijumi uznémumu darbiniekus

+  LikumdoSana un sertifikacija +  Individualas konsultacijas
+  Brends un socialie mediji.

Respondenti  lielakoties  bija
ieintereséti sadas apmacibu
metodes (péc nozimiguma):

«  TieSsaistes (online) macibu

materiala

+  Gadijumu izpete€ (case study)

+  Pieredzes apmaina ar ~—
koleégiem =

+  Labakas prakses pieméru /.
1Zpete

* Macoties 1zmantojot ! A @)
problémsituacijas (P \\\\
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and organdc food products

MARLO  Projekta  sanaksme
notika 2014.gada  4.-5..jinijam
Riga (Latvija).

Sanaksmes pirmaja diena MARLO

projekta  partneri  kopa  ar
SmartFarmer projekta partneriem
apmeklgja vietgjos
lauksaimniecibas produktu

razotajus un parstradatajus:

«  Z/s Gundegas, saimnieciba
specializgjas dizbriiklenu
audzESana, tiek nodroSinata
ogu un citu auglu zavésana ar
inovativu tehnologiju
palidzibu, ka arT raZzo sirupus
un sulas u.c. produktus.

* Z/s Ramkalni, saimnieciba
piedava daudzveidigu
produkcijas  klastu, kuru

realiz€ vieteja veikala, ka ari
lielveikalu  kéde. Vietgja
produkcija tieck kombinéta ar
tiirisma pakalpojumiem.

7Z/s Piladzi, saimniecibai ir
dazadu stadu kokaudzetava,
ka arTl uzsakta vina razoSana
no upeném, rabarberiem u.c.
augliem un ogam.

Z/s Saulstari -1, Safari Park

More — savvalas dzivnieku
darzs ar staltbrieziem,
dambrieziem un baltie
staltbrieziem, ka ar1

mezacikam. Apmekletajiem
tieck piedavatas naktsmitnes
un citi tiirisma pakalpojumi.
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Sanaksmes 2. dienas laika projekta
dalibnieki apsprieda sekojoSas t€mas:

x+  Marketinga apmacibas vajadzibu
analize katra valsti.

x+  Marlo projekta valstu vajadzibu
analize un galvenos secinajumi.

+  Metodiska macibu lidzekla
marketinga adaptésana.

x  Projekta rezultatu izplatiSanas plans
un materiali.

* Kvalitates novertéSanas rezultati un
turpmakie pasakumi.

+  Projekta vadibas jautajumi.
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Turismo de Extremadura

Agrupacidn Empresarial Inneovadora

ATOSTOGE®OS

K AJIMIR

FFFF

PROJEKTA KOORDINATORS
Extremadura Tourism Cluster

Caceres, SPAIN
www.clusterturismoextremadura.es
Kontaktpersona: Ms Maria Blazquez
innovacion@clusterturismoextremadura.es

C.V. Agrotourism Co SIA

Tochni, Cyprus
www.cyprusvillages.com.cy
Kontaktpersona: Mr Sofronis Potamitis
director@cyprusvillages.com.cy

BiedrTba “Z
Riga, LATVIA
www.zemniekusaeima.lv
Kontaktpersona: Ms Inga Berzina
inga.berzina@intraprojects.lv

ku Saeima”

X-Panel SIA

Tarnaca, CYPRUS

www.x-panel.eu

Kontaktpersona: Mr Elias Kouloumis
elias@x-panel.eu

Kaunas Regionalais Inovacju Centrs
Kaunas, LITHUANIA

www.ic.ktc.lt

Kontaktpersona: Ms Renata Steponaviciene
renata@ktc.It

Lietuvas Lauku tOrisma asocidcija
Kaunas, LITHUANIA
www.atostogoskaime.lt
Kontaktpersona: Mr Linas Zabaliunas
linas@atostogoskaime.lt

Eurocrea Merchant SIA

Milano, ITALY
www.eurocreamerchant.it
Kontaktpersona: Ms Silvia Farina
silvia.farina@eurocreamerchant.it
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Ja Jus esat turisma uznémums - vai Jiis zinat, kas varétu sniegt autentisku vietéjo gastronomijas

pieredzi Jiisu klientiem?

Vai Jus esat izmantojusi pieaugosas partikas turisma sektora sniegtas iespéjas?

Ja Jus esat lauksaimnieks, uznémejs, neliels uznémums lauku teritorija vai turisma pakalpojumu
sniedzéjs un vélaties ieguit detalizétaku informaciju par marketinga un sadarbibas iespéjam,
aicinam sazinaties ar projekta koordinatoru vai projekta partneri sava valsti! Musu e-pasts:
marloproject2014@gmail.com

Programa de
Aprendizaje
Permanente

Sustainable development of European rural areas through cooperation in

marketing of local and organic food products

ST projekta finansgjumu Mazizglitibas programmas ietvaros atbalsta Eiropas Komisija. ST publikacija atspogulo tikai
autora viedokli, un Komisija neuznemas atbildibu par jebkadu ietvertas informacijas izmantosanas veidu.
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