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Kas ir MARLO?

Eiropas Komisijas I1dzfinanséts
Leonardo da Vin¢i programmas
projekts: ,Eiropas lauku teritoriju
ilgtspéjiga attistiba, izmantojot
sadarbibu vietgjo un biologisko

SATURS

partikas produktu marketinga”.

IEVADS

Projekts veicinas izpratni par vietéjo

un biologisko produktu izvéles
KAPEC VIETEJIE
UN BIOLOGISKIE
PRODUKTI?

prieksroctbam, sagatavos un
piedavas marketinga macibu

materialus viet&jo uznéméju

SADARBIBA AR izglitosanai un veicinas attistibu
TURISMA

SEKTORU

lauku rajonos.

MARLO projekta mérkis ir veicinat
tradicionalo un biologisko produktu

PROUDFARMER

noietu vietéja tirgd, izmantojot

tdrisma nozares iespéjas, uzsverot

PARTNERI

dazadu ieintereséto pusu

sadarbibas nozimigumu un

sadarbibas tikla iespgjas.

INFORMACIJA

Galvenais projekta rezultats bus
Metodiskais Macibu Lidzeklis
Viet&jo un Biologisko Produktu

marketingam.

MARLO projekts tika uzsakts 2013.
gada oktobrT un ilgs 24 ménesus.
To Tsteno konsorcijs ar 7 partneriem
no Spanijas, Kipras, Italijas, Latvijas
un Lietuvas.

2014. gada februart - marta
konsorcijs veica aptauju, lai noteiktu
macibu vajadzibas partnervalstis. Lai
piedalitos aptauja, ltdzu,
apmeklgjiet Marlo projekta majas

lapu.

Vairak informacijas :

Programa de
Aprendizaje
Permanente

Sustainable development of European rural

*

* ok

areas through cooperation in

marketing of local and organic food products

Sis projekts finanséts ar Eiropas Komigi{as atbalstu. Atspogulo vienigi autora uzskatus un Komisijai nevar uzlikt atbildibu par taja

ietvertas informacijas jebkuru iespejamo izlietojumu.

Liguma Nr.: 2013-1-ES1-LEO05-66705


https://www.facebook.com/marloproject
https://www.linkedin.com/groups/Tourism-traditional-food-and-rural-7488400?home=&gid=7488400&trk=anet_ug_hm
https://sites.google.com/site/marloprojecteu/

MARLO

Marketing of local
and organic food products

Viet&jas biologiskas partikas izveles: prieksrocibas

Biologiskas produkcijas raZzosana nak par
labu apkartéjai videi - mazak transporta,

iepakojuma, piesarnojuma un atkritumu.

Biologiskas produkcijas raZzosana nak par
labu vietéjai ekonomikai — ienémumi par
biologisko produkciju paliek vietgja
teritorija. Sada razosana rada darbavietas
un samazina transportésanas izmaksas.
Vides pasakumi mudina cilvékus apsvért
geografiskos attalumus vinu partikas izvélé.
Biologiskas produkcijas raZzosana ir
ieguvums vietéjai sabiedribai - veicina
saikni starp iedzivotajiem pilsétas un

laukos.
Biologiskas produkcijas patérésana
uzlabo veselibas stavokli — svaiga partika

ar mazaku piesarnojumu.

Tiek uzskatits, ka talsatiksmes partikas
transportésana veicina siltumnicas efektu
izraisoSo gazu emisiju. Kopienas
(sabiedribas) partikas nodrosinajuma
pasakumu meérkis ir uzlabot piek|uvi drosai,
vesellgai un kultdrai atbilstosai partikai
visiem patérétajiem. Lielo korporaciju
dominance arT veicindja centienus
paplasinat vietéjos produktus. ,Slow Food”
kustiba ir pret reakcija uz masveida razotu
partiku un ,atro” partikas produktu izvéli
cilveku dzivé. ST kustiba veicina
tradicionalu &3anu un partikas
sagatavosanas veidus. Vietgjas partikas
atbalsta pasakumi atspogulo arT arvien
lielaku patérétaju interesi atbalstit vietgjos
lauksaimniekus un lielaku interesi izprast

partikas izcelsmi.
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Sadarbiba ar turisma nozari

Mazam un nisas biologiskajam
saimniectbam ir mazakas iespé&jas konkurét
neka lielsaimniectbam, tacu vinu biznesu
var veiksmigi papildinat ar
lauksaimniecibas produktu un kulinarijas
thrismu. Pédéjos gados partikas tdrisms ir
ievérojami audzis un kluvis par vienu no
dinamiskakajiem un radosakajiem tdrisma
segmentiem. Tarisma uznpémumi ir
informéti par to, cik svarigi ir ieklaut
gastronomijas produktus, lai dazadotu
tdrismu un stimulétu vietgjo, regionalo un
valsts ekonomisko attistibu. Péc definicijas
JPartikas tarisms” (Hall un Sharples, 2003)
ir empirisks celojums uz gastronomisko
regionu atpatas vai izklaides noltkos, kas

ietver apmeklg&jumus uz primaro un

sekundaro partikas razotaju, gastronomijas
festivalu, partikas izstazu, lauksaimnieku
tirgu, édienu gatavoSanas Sovu un
demonstraciju apmeklgjumus, partikas
produktu kvalitates degustacijas vai
jebkuru tdrisma darbibu, kas saistttas ar

partiku.

Arvien vairak nozimigu lomu ka vidéjiem
ta ari taristiem pasaule, izvéloties

tarisma galameérki, ienem gastronomija.
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ProudFarmer

Par pamatu Marlo projektam tiek
izmantota ProudFarmer (http://
www.zemniekusaeima.lv/en/38/)  projekta

rezultdtu parnese. Projekts tika pabeigts
2010.gada un inovativie rezultati veiksmigi
integréti formalajas macibu programmas

projekta partnervalstis.

Koordinators: Biedriba “Zemnieku Saeima”

(Latvija);

Partneri:

EPLEFPA-CDFA&CFPPA (Francija);

CONFAO - Nacionalais profesionalas

apmacibas, pilnveidosanas, izglitibas un

profesiondlas orientacijas konsorcijs

(Italija);

Latvijas Republikas Izglitibas un zinatnes

ministrijas Valsts Izglitibas satura centrs;

Kultdras un ekologijas fonds (Rumanija)

Slovénijas Lauksaimniecibas un

mezZsaimniecibas kamera

Projekta rezultati:

- lIzstradats metodiskais macibu lidzeklis

marketingad profesionalajai  izglttibai

(programma, darba burtnica un macibu

[Tdzeklis interneta).

- Apmactti un izglttoti pasniedzéji projekta

partneru valstls, kas talak macls

lauksaimniekus, uznéméjus, macibu iestazu

audzéknus, kad planot wun Tstenot

marketingu lauksaimniecibas nisas
produktiem un produktiem ar vietgjo vai

regionalo identitati.

- Lietotdjam draudzigs interneta macibu

[idzeklis, informacijas avots visam

ieinteresétajam pusém, Tpasi maziem un
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vidgjiem laukos. Macibu

[Tdzeklis

uznémumiem

pieejams interneta

(www.zemniekusaeima.lv)

- lesaistot dazadus sadarbibas partnerus,
uzlabota profesionalas un mazizglitibas
kvalitate un pievilciba, veicinata pieredzes

apmaina.

Metodiskais macibu [1dzeklis marketinga ir
veidots uz iepriekséjo projektu un iniciativu
pamata. Vairaki agrak izstradatie materiali
ir parnesti, uzlaboti un adaptéti projekta
ProudFarmer. Projekta ietvaros tiek
izmantota dazadu Eiropas redgionu partneru
pieredze un zinasanas. Projekta pamata ir
uz zinaSanam balstita pieeja, un rezultats ir

vérsts tiesi uz gala lietotaju.

Izmantojot informativo bazi par labas
prakses piemériem dazados Eiropas
regionos, partnertbas mérkis ir paradit

zemniekiem un lauku uznéméjiem
metodes, ka atrast vietu tirgd un motivét
izmantot visas

vinus iespéjas

konkurétspéjas nodroSindsanai  jaunajos

ekonomiskajos apstaklos. Ta noldka
projekta ietvaros izstradata profesionalas
izglttibas un mazizglitibas programma un
macibu Profesionalas

lidzekli. izglttibas

institdcijam ir janodrosina  izglitiba
atbalstosi Eiropas un nacionalam prastbam
un elastigi  japiemérojas izmainam
apkartéja vidé attiecigaja ekonomiskaja
situacija. Tade| izstradatie produkti tiks
integréti formalas un neformalas izglitibas

sistémas partneru valstTs.

Projekta produkti palidzés zemniekiem gat

izpratni par Eiropas un nacionalajam
likumdosanas prasibam, jo biezi to trikums
ir galvenais traucgjosais faktors jaunu veidu
lauksaimnieciskas razosanas uzsaksanai.
Tadejadi ProudFarmer projekta produktu
pievienotad vértiba ir lietotdjam noderiga,

muasdieniga informacija saprotama forma.
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PROJEKTA Koordinators:

S Extremadura Tarisma klasteris

l\ - . Caceres, Spanija
- Turismo de Exdremaduara www.clusterturismoextremadura.es
"q. Mgrupacion Empresarial lanovadora Kontaktpersona: Ms Maria Blazquez

innovacion@clusterturismoextremadura.es

C.V. Agrotourism Co SIA

Tochni, Kipra
www.cyprusvillages.com.cy
Kontaktpersona: Mr Sofronis Potamitis
director@cyprusvillages.com.cy

» Biedriba “Zemnieku Saeima”
o www.zemniekusaeima.lv
mm Kontaktpersona: Ms Inga Bérzina
inga.berzina@intraprojects.lv

X-Panel SIA

Larnaca, Kipra

www.x-panel.eu

Kontaktpersona: Mr Elias Kouloumis; elias@x-panel.eu

Kaunas Regionalais inovaciju centrs
Kaunas, LIETUVA

www.ic.ktc.It

Kontaktpersona: Ms Renata Steponaviciene
renata@ktc.It

)/

Lietuvas Lauku tarisma asociacija
Kaunas, LIETUVA
www.atostogoskaime.lt
Kontaktpersona: Mr Linas Zabaliunas
linas@atostogoskaime.It

ATOSTOEO®S

AJIMIUB

Eurocrea Merchant Srl

FFFF Milano, Italija
www.eurocreamerchant.it
Eurucrelarner(—hﬂl'ﬂ Kontaktpersona: Ms Silvia Farina

silvia.farina@eurocreamerchant.it

Ja Jus esat turisma uznémums:vai Jiis zinat, kas varétu sniegt autentisku vietéjo gastronomijas
pieredzi Juisu klientiem?

Vai Jus esat izmantojusi pieaugosas partikas turisma sektora sniegtas iespéjas?

Ja Jus esat lauksaimnieks, uznémeéjs, neliels uznémums lauku teritorija vai tlrisma pakalpojumu
sniedzéjs un veélaties iegut detalizétaku informaciju par marketinga un sadarbibas iespéjam,

aicinam sazinaties ar projekta koordinatoru vai projekta partneri sava valsti! Musu e-pasts:
marloproject2014 @gmail.com

Programa de
W Aprendizaje
Permanente

Sis projekts finanséts ar Eiropas Komisijas atbalstu. Atspogulo vienigi autora uzskatus un Komisijai nevar uzlikt atbildibu par taja
ietvertas informacijas jebkuru iespéejamo izlietojumu.

Liguma Nr.: 2013-1-ES1-LEO05-66705

Sustainable development of European rural areas through cooperation in
marketing of local and organic food products



