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Kopsavilkums 16.12.2020. diskusijai “Digitala marketinga potencials
liellopu galas tirdznieciba”

Saimniecibas atrodas daZados attistibas limenos attieciba uz digitalo iespéju pielietojumu.
Lielaka dala saimniecibu izmanto atseviskus digitalos un tieSsaistes rikus (sakot no e-pastiem,
beidzot ar majas lapu, kur ir iespéja pashtit saimnieciba produktus), lai nodrosinatu
komunikaciju ar saviem klientiem. Sie riki lauj saimniekiem veiksmigi realizét savu produkciju.
Vienlaikus ir saimniecibas, kuru darbiniekiem triokst nepiecieSamas prasmes, lai pilnvertigi
izmantotu digitalo tehnologiju un socialo mediju piedavatas marketinga iespéjas, ka art ne
visiem ir labas kvalitates interneta savienojums. Atskirigais digitalo prasmju un infrastruktiras
[Tmenis janem véra gadijuma, ja tiek izstradata digitala marketinga stratégija.

Domajot par marketinga stratégiju, sadarbiba bija galvenais diskusijas caurviju motivs. Lai
gan vairakiem diskusijas dalibniekiem bija viedoklis, ka vienotas marketinga stratégijas izveide
atkariga no kooperacijas, atri kluva skaidrs, ka jebkada sadarbiba prasa ari organizatorisku
ietvaru. Tas raisa vairakus jautajums. Vai kooperacija butu saistita tikai ar kada konkréta
instrumenta izveidi? Varb(t ap ta uzturésanu un varbdt arT ap logistiku? Ir ari vairaki praktiski
skeérsli. Pieméram, kooperativam visticamak vajadzétu nodrosinat procesu parraudzibu, un So
pienakumu pildisanai bltu nepiecieSams vismaz daléja laika darbinieks. Tika pielauta art
iespéja, ka procesa iekustinasanai arT nepiecieSams kads lideris.

Patéréetaju vélmju izprasana lautu pilnveidot marketinga stratégiju. Zinasanas par noieta
tirgu tika uzskatitas par vienu no priekSnosacijumiem kopigas stratégijas izveidé. Vienlaikus
viens no Skérsliem kvalitativas liellopu galas realizacijai vietéja tirg ir patérétaju zinasanu
trikums par produktu. Tas bieZi rada situacijas, kur klients ir neizpratné par atsevisku
produktu augsto cenu, salidzinot ar lielveikalu piedavajumu. Skaidraka vizija par savu
potencialo klientu (vina zinasanam, vajadzibam) lautu raZotajiem ripigak veidot savu
piedavajumu.

Vienoti kvalitates standarti ir centrala lieta par kuru biatu nepiecieSams runat, tacu to
ievieSanai ir skersli. Lauksaimnieki noradija, ka jebkada tirgus talaka attistiba un tirgus
dalibnieku sadarbiba var tikt veidota tikai gadijuma, ja lopkopji vienojas par vienotiem
principiem produktu un to Tpasibu aprakstam, ka ari Sos principus ievéro, pardodot savus
produktu. Vienlaikus daltbnieki nepiedavaja konkrétu viziju attieciba uz to, kurs un ka sekotu
[idzi kvalitates standartu ievieSanai un ievéroSanai. Ka potenciali izaicinajumi tika minéti ari
cenu pieaugums, ka arl nepiecieSamiba patérétajam to pamatot, uzsverot produkcijas
kvalitati.

Tika atbalstita vienotas tieSsaistes tirdzniecibas platformas ideja, tacu dalibnieki aktualizéja
ari vairakas ar tas praktisko realizaciju saistitas neskaidribas. Apvienojot resursus, varétu tikt
izveidota interneta vietne, kas lautu vairakiem liellopu galas audzétajiem vienuviet klientiem
piedavat savu produkciju. Atskirtba no citiem lidzigiem interneta veikaliem (piem., svaigi.lv),
audzétaju uzturéeta platforma lautu piedavat produktu par zemaku cenu un identificét
tirgotaju, kas atrodas tuvu klienta dzivesvietai. Vienlaikus tika atzits, ka logistika un piegade
turpinas bat izaicinajums, ka art bija neskaidribas attieciba uz produktu prezentaciju
majaslapa, lai netiktu radita nevajadziga konkurence. Diskusija ari nebija vienpratibas par to,
kada informacija lapa bitu jaieklauj.



Interneta vietnes meérkis batu palidzét kvalitativas liellopu galas audzétajiem, nevis radit
nevajadzigu konkurenci. Diskusija tika aktualizéti divi modeli, ka varétu veidot tieSsaistes
tirdzniecibas platformu. Viens variants bija, ka taja bltu paredzéta vieta katram raZotajam,
kurs varétu ievietot un atjaunot savu piedavajumu. Alternativa bija So procesu dalgji
centralizét un standartizét piedavajumu. Atseviski daltbnieki uzskatija, ka, neveidojot vienotu
piedavajumu, vietne tikai veicinatu konkurenci starp saimniecibam.

Lidzas pastav atskirigas versijas par to, vai nepiecieSams mérkéet uz plasaku tirgu apglisanu.
Vairakiem lauksaimniekiem Sobrid ir savs klientu loks, ar kuriem sazina notiek telefoniski vai
ar vestkopu palidzibu. Tika apgalvots, ka digitala tirdznieciba varétu labak uzrunat vietéjos
tirgus, laujot saimniecibam tirgot liellopu galu, nevis pardot jaunlopus uz arzemém. Vienlaikus
diskusija tika pielauts art variants, ka vajadzétu fokuséties uz plasaku tirgu — lielveikaliem vai
arzemju tirgu. Sads fokuss prasitu pilnigi citu sadarbibas modeli, kas galvenokart batu
orientéts uz lielaku sarazotas liellopu galas apjomu.

Kopuma pastav uzskats, ka digitalizacijai biis pozitiva ietekme uz liellopu galas sektoru.
letekmes vektori varétu blt dazadi. RaZotaji tieSsaisté varétu saistosak skaidrot kvalitativas
liellopu galas pievienotu vértibu, tadejadi veicinot pieprasijumu. St informacija varétu sekmét
videi draudzigu domasanu un sekmeét atbilstosas partikas iegadi. Interneta tirdzniecibas vietne
sekmétu vienotu kvalitates standartu veidoSanas, kas stiprinatu patérétaju uzticibu
produktam un jaunajiem tirgus dalibniekiem dotu skaidraku prieks$statu par sektoru. Vietne
uzlabotu art produktu pieejamibu. Rezultats bitu lielaks un augoss pieprasijum péc vietgji
audzétas liellopu galas.

Vienlaikus japatur prata, ka var bat ari negativi blakusefekti. Pieméram, tika pielauta iespéja,
ka digitalizacija varétu sadrumstalot liellopu galas razosanu. NepiecieSams art rupigi pieiet
tirdzniecibas vietnes izstradei, lai tas nekaitétu mazajiem razotajiem un nozarei kopuma.

Butiski uzsvert, ka digitalizacija varétu sekmeét gan vietéja tirgus attistibu, gan eksportu.
Diskusijas dalibnieki uzskatija, ka digitalizacija kopuma varétu veicinat raZzoSanas apjomu
pieaugumu un jaunu tirgus dalibnieku paradisanos. Viens no potencialajiem riskiem ir galas
parprodukcija, ka rezultata raZotajiem bitu jadoma art par eksportu.

Ja Jas vélaties iesaistities DESIRA projekta darba vai, ja Jums ir jautajumi par projektu - rakstiet
Ingai Bérzinai (inga@zemniekusaeima.lv) vai apmekléjiet projekta majas lapu -
http://desira2020.eu/.
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