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1. Kaizveidot kopigu gastronomiska tlrisma ekosistemu

Daudzos galameérkos visa pasaulé gastronomiskais ttrisms ir guvis ievérojamu popularitati, un
liels skaits celotaju izrada interesi izzinat viet€jo virtuvi un kulinaros piedzivojumus.
Gastronomisko baudijumu pieredze ir mainijusies no sekundaras lomas turisma nozaré uz
klGSanu par centralo uzmanibas punktu.

Gastronomisko baudijumu pieredze agrak tika uzskatita par papildinajumu citam celojumu
aktivitatém, pieméram, apskates objektiem vai muzeju apmekléjumiem. Sodien ta ir kjuvusi
par vienu no galvenajiem celojuma planoSanas motivatoriem.

Dazadi pétijumi un aptaujas liecina, ka nozimigs turistu procents — sakot no 30% ldz pat 70%
vai vairak atkariba no galamérka — savos celojumu marsSrutos prioritizé gastronomiska
baudijuma pieredzi. Tomeér Sie raditaji var atskirties un ne vienmér ir vienadi visos galamérkos.

Interesanti, ka arvien vairak tdristu tagad rezervé savus celojumus, tostarp gastronomiska
thrisma aktivitates, pat pirms aviobileSu vai naktsmitnu iegades.

Pieaugoso interesi par kulinaro tarismu var saistit ar tadiem faktoriem ka gastro-tematikai
veltitu mediju, tostarp televizijas raidijumu un socialo tiklu platformu, pieaugums. Turklat
celotaji klUst arvien drosmigaki, izvéloties édienu, ka ari mekléjot autentiskus un visaptverosus
garsas baudijumus, kas atspogulo galamérka vietéjo kultdru un tradicijas.

Kopuma, lai gan precizus skaitlus ir grati noteikt, ir skaidrs, ka nozimiga dala taristu izrada lielu
interesi par garSu baudijumu savos celojumos.



Saskana ar jaunako Pasaules Gastronomiska Turisma asociacijas aptauju vairak neka 50%
atpUtas celotaju izrada interesi par gastronomiska trisma baudijuma pieredzi. Fakts ir tads,
ka taristi biezi izveélas galameérkus, balstoties uz iespéjam nobaudit vietéjo virtuvi. Ja jlsu
galamerkis ir zinams dé| savam originalajam un autentiskajam garsam, tas var izcelties
konkurétspéjigaja tlrisma tirga. Ar skaidri definétu gastronomiska tdrisma identitati un
konsekventu komunikaciju més varam vieglak piesaistit apmeklétajus.

Neviens gastro-turisma piedavajuma nodrosinatajs nevar patstavigi izveidot galamérka plasi
atpazistamu télu. Tomeér partneri var sadarboties, lai izveidotu vienotu piedavajumu un
reklamu, kas piesaista gan taristus, gan vietéjos iedzivotajus. Més vadisim jus caur procesu, ka
izveidot kopigus rikus, lai efektivi un ilgtspéjigi apvienotu individualos gastro-tlrisma
piedavajumus.

Kam butu jasadarbojas, lai izveidotu efektivu partikas tlrisma
ekosistému?

Tikai un vienigi apvienojot visas ieinteresétas puses no turisma, lauksaimniecibas un partikas
razoSanas jomam, tostarp vietéja zimola, restoranu sektora un kopéjas sadarbibas
popularizéSana un izpratne par savstarpéjam vajadzibam, nodrosinas pamatu efektivas

platformas izveidei tdrisma piedavajumu popularizésanai un komunikacijai caur regiona
zZimolu.
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1. attéls Kompleksas gastronomiska tirisma ekosistémas izveide, avots: landbrand 2024,



Ideali, ja vietéja pasvaldiba atbalsta Sadus projektus gan organizatoriski, gan finansiali. Tomeér
tas var bat atkarigs no vietéjo iestazu un biroju izpratnes limena. Ne vienmer ir iesp&jams
iesaistit tas procesa jau no pasa sakuma. Tomeér vienmer ir vérts informét par gatavibu rikoties
un sadarboties. Kulinarais trisms, ka nozare, kas rada augstu pievienoto vértibu, attistities
var tikai tad, kad lielaka dala noradito sektoru ir apvienoti ar vélmi sadarboties.

Labs sadarbibas tikla modelis Eiropas Savieniba ir tresa sektora organizacijas, NVO, pieméram,
restoranu, lauksaimnieku un lauksaimniecibas raZotaju asociacijas, organizacijas vai
uznémumi, kas pieder vietéjai pasvaldibai un, protams, dazadas formas aktivas galamérku
parvaldibas organizacijas. Ta nav organizacijas forma, bet gan kopigs mérkis un piedavajumu
augsta kvalitate, ka ari garantija par to vietéjo izcelsmi, kas nosaka kopigu ilgtermina
sadarbibas veiksmi kulinara tlrisma nozare.

LABI SADARBIBAS PIEMERI, KAS DEVUSI IZMERAMUS REZULTATUS.
EUSKADI — BASKU ZEMES GASTRONOMIKA

St ir tikla iniciativa, ko veicina Basku regiona Tirdzniecibas, patérétaju lietu un tdrisma
departaments, un Basku turisma agentira Basquetour ar meérki izveidot un garantét Basku
regiona gastronomiska trisma autentiskumu un izcilibu.

Tikls ietver vairak neka 730 uznémumus ar dazadu tipu piedavajumiem: uznemosas
lauksaimniecibas un partikas raZotnes, aktivitates organizéjoSas kompanijas, kulinaro
marsrutu gidus un agentdras, izmitinasanas vietas ar gastronomisko piedavajumu, restoranus,
tirgus un specializétos veikalus. Visiem tiem ir kopigs faktors: apnemsanas atbalstit vietéjos
produktus un saglabat Basku gastronomisko kultiru, lai nodroSinatu tlristiem patiesi pilnigu
un visaptverosu piedavajumu, kas nodroSina bagatigu un autentisku gastronomisko
baudijumu. Pateicoties tikla aktivitatem, tiristi var iepazit Basku virtuves un kulinaras kultras
unikalitati. Turklat vini var iepazities ar un rezervét gandriz 40 aizraujoSus tdrisma
piedavajumus tiessaiste, pieméram, apmeklét garSas muzejus, degustét vietéjas uzkodas un
apmeklét sidra razotnes.

Vini var arl izvéléties apmeklét vietas, kas garanté vietéjo kvalitati, stilu un garSu tadas
kategorijas ka:

Ko apmeklet?
Kur est?

Kur iepirkties ?
Kur palikt ?

Izmantojot majaslapu, gastronomijas tdristi var arl iepazities ar un rezervét gandriz 40
aizraujosus tdrisma piedavajumus tieSsaisté, pieméram: gidus un aktivitates organizéjosu
kompaniju piedavajumus, ieturéties pintxo (tapas) baros, grila un steiku restoranos, apmeklét



un degustét sidra razotnés, Rioja Alavesa vina pagrabos, Txakoli vina pagrabos vai viesoties
gourmet gardézu saimniecibas.
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POMORSKIE CULINARNY PRESTIGE

Restoranu, siera razotnu, alus daritavu un citu partikas raZotaju sadarbibas tikls tlrisma
regiona Pomeranija, Polija, kas darbojas jau vairak neka 10 gadus. Tikla un zimola parraugs ir
Pomeranijas tdrisma padome (PTB), kas sakotnéji izveidoja ieteicamo kulinara piedavajumu
atlasi, kura ieklava regionam raksturigus un apskatit vértus piedavajumus.

Paslaik projekts paredz finansiali izdevigu sadarbibu ar organizacijam, kas vélas git labumu no
praktiskam apmacibam un reklamas atbalsta. Projekta ietvaros sadarbojoSies restorani un
razotaji ieglst titulu projekta partneris apmaina pret ikgadeéju dalibas maksu. Tas, ieskaitot
citus labumus, paredz iesp€ju piedalities apmacibas, kas veltitas jaunajam tendencém un
rikiem kulinara tlrisma popularizé$anai, PR un reklamas atbalstam, ka arT tiek sniegta iespéja
tikt reklameétiem visos medijos PomorskiePrestige kampanas ietvaros un sadarbiba ar PTB.
Projektam ir savi socialie mediji, kulinarais podkasts, atlasiti vietéjie restorani, kulinarais
celvedis un tas ir integréts ar veikalu, kas |lauj iepazities un iegadaties garSu baudijumu.
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2. Gastronomiska tlrisma galameérka attistiba.

Gastronomiska turisma marsruts var tikt definéts ka gastrottrisma baudijumu kopumes, kas ir
organizéts un piedavats ka vienots pakalpojumu komplekts tirgl. Kulinarais trisms ir populara
celojumu téma un viena no biezakajam aktivitatém tlrisma braucienu laika. Tomér tas parasti
ir tikai viena no galvenajam aktivitatém, kas bieZi vien papildina plasaku celojuma marsrutu,
kura var ietilpt apskates objekti un muzeji, sauloSanas, iepirkSanas vai aktivitates ara.
Rezultata taristi biezi meklé veidu, ka ieglt personigu kulinara tdrisma pieredzi, pieméram,
piedaloties ést gatavoSanas meistarklasés vai organizétas ekskursijas uz lauku saimniecibu,
piena parstrades uznémumu vai alkoholisko dzérienu raZotni. Tas ir pilnigi pienemami un
janem véra planosanas procesa.

Protams, ir individuali celotaji un taristu grupas, kuras 1pasi interesé dazadu regionu kulinaro
garsu izpéte. Attistot kompleksus kulinara tlrisma piedavajumus, ir svarigi mérkeét uz $o nisas
grupu, kas fokusejas uz vietéjas virtuves baudisanu. Nemiet vera, ka Baltijas jaras regions vél
nav atzits par vadosSo kulinaro galamérki. Tamdél mums vajadzétu izvairities no izoléSanas un
vienmeér orientéties plasak.

Reals scenarijs ir tads, ka gastroturisms sakotnéji kalpos ka papildinosa pieredze lidzas kultaras
un aktiva turisma aktivitatém. Laika gaita tas var k|Gt par lidzvertigu sastavdalu komplekso
celojumu piedavajumos. Galu gala tas varétu attistities par patstavigu celojumu nisu, ka tas ir
novérojams tados regionos ka Basku zeme Spanija, Toskana Italija vai Provansa Francija. St
attistiba art veicinas gastrotlrisma agentlru paradisanos, kas aktivi darbosies tirgd un
piedavas jauno produktu.

Gastronomiska turisma galamérka attistibas procesa.
Gastronomiskais baudijums var veidot lidz pat pusei no komplekso aktivitasu
A piedavajumiem.
Gastronomiska baudijuma pieredzes ieklautas aptuveni pusé no piedavatajiem
komplektiem.
Gastronomiskas tdrisma agentiras no attaliem tlrisma tirgiem aktivi darbojas tirga.

Nezinams gastronomijas tlrisma galameérkis

Gastronomiskais baudijums var veidot ierobeZotu dalu no komplekso aktivitasu
piedavajumiem.

Gastronomiska baudijuma pieredzes ir ieklautas mazak neka pusé no
piedavatajiem komplektiem.

Gastronomiska turisma agentiras tirgl nedarbojas.

})

4. Attels Kulinara tdrisma pieredzes ipatsvars tirisma kompleksajos piedavajumos atkariba no kulinara
tarisma galamérku attistibas limena, autora izveidots modelis
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Ir dazadi veidi, ka grupét gastronomiskos marsrutus. Lai saprastu dazados mainigos, kas
janem véra, veidojot trisma piedavajumus, ir noderigi atbildét uz $adiem jautajumiem.

5. Attéls Pamatjautdjumi, uz kuriem jaatbild pirms gastrotirisma piedavajuma veidosanas, autora modelis.

Sanéméjs.

Domajot par mérkauditoriju, més varam izskirt vietéjos un regionalos turistus, kuri intereséjas
par regiona kulinaro mantojumu un vélas izbaudit autentisku édienu, ka ari  uzzinat par
raZzoSanas procesiem.

Siem taristiem patik apmeklét lauku saimniecibas, vina daritavas vai alkoholisko dzérienu
razotnes ka dalu no nedélas nogales izbraucieniem. Vietéjie celotaji, kuri vélas iepazit
regionalas kulinaras atskirtbas, var pavadit 2-3 dienas, apmekléjot dazadus restoranus, lauku
majas, partikas muzejus un degustacijas. Vinus var ari interesét daliba gastronomiska tdrisma
pieredzés ka pieturvieta garaku celojumu laika, pieméram, celojot no galvaspilsétas uz
piekrastes vai kalnu regioniem. Sados gadijumos vini varétu izvéléties vietéjo krodzinu vai
lauku saimniecibas marsrutu ka nelielu partraukumu un atsvaidzinajumu.

Starptautiskie tdristi, vai tie celo pari robezam vai ierodas no cita kontinenta, bieZi meklé
iesp€éju izprast vietu caur tas garSam un édinasanas tradicijam. Vini parasti ir ieintereséti
iepazit regiona kultiru, ka ari ta galvenos dabas un kultiras apskates objektus. Celojumi, kas
koncentréjas uz gastrotirisma baudijumu Tpasos pasakumos, pieméram, festivalos un
kulinarijas sanaksmeés, tiem bds Tpasi pievilcigi.



llgumes.

Nemot véra sadu produktu piedavajuma ilgumu, tos var iedalit divas
pamatkategorijas: piedavajumi, kas ilgst lildz vienai dienai, un vairaku
dienu piedavajumi, kas ietver nakSnosanu.

Pirmaja gadijuma individuals vai gida vadits apmekl€jumus pa regionu, kad turisti dodas uz
vairakam vietam un degusté, pieméram, dazadus vinus, likierus, degvinu vai édienus, k|ast
arvien popularaks. Tadu var veidot art lauku apvidos, pienemot, ka més apvienojam 2-3
kulinara tlrisma apskates objektus viena piedavajuma. Tie var bit, pieméram, gida vaditas
ekskursijas pa alkoholisko dzérienu vai siera razotném, kas atrodas tuvu vienai otrai, un
daliba kulinarijas meistarklase, pieméram, maizes cepsana cita vieta.

Tomeér 1pasa uzmaniba japievérs tam, lai vietas nebutu vairak neka apméram stundas
brauciena attaluma viena no otras. Protams, tas var tikt savienotas ari citos veidos, pieméram,
ietverot velosipédu vai kanoe marsrutu, kas rada vél vairak iespéju izveidot labi pardodamu
tirgus piedavajumu, jo aktiva un kulinara tdrisma kombinacija klUst arvien popularaka.

Vienas dienas piedavajumus var pardot caur tieSsaistes rezervésanas portaliem, vai ari tos
pardod pasi pakalpojumu sniedzéji, turisma organizacijas un asociacijas, kas apvieno
lauksaimniekus, starpniekus un restoranu ipasSniekus. Vairaku dienu marsrutus, kas ietver
naktsmitnes, galvenokart pardod celojumu operators vai tlrisma agenturas.

Visbiezak sadi piedavajumi ir adreséti starptautiskajiem taristiem. Tomér arvien vairak
agroturisma saimniecibas, viesu majas un viesnicas saviem viesiem piedavajuma ietver
kulinara turisma aktivitates. Lidzu, atcerieties, ka daudzas valstis, ja vélaties piedavat
vairakdienu tlrisma celojumus, jums ir nepiecieSama ipasa valsts iestades izsniegta licence,
ka arT apdrosinasanas garantijas.

Norise.

_—

Piedavajumus var ari diferencét péc apskates veida —te varam runat par

individualiem marsrutiem un gida vaditam tdrém. Individualo tdru
gadijuma piedavajums neietver naktsmitnes, Sie atseviSkie darijumi un rezervacijas visbiezak
tiek veiktas caur tieSsaistes platformam. Vienas dienas piedavajumu un, dodoties individuala
tdre, thrists pats iegadajas pakalpojumus un celo péc piedavata scenarija vai marsruta,
iepazistot regiona tradicijas un kulinaro pieredzi
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Pasvaditas jeb individualas tires var ilgt lidz pat vairakim dienam. Sim tdrém bds ieteikumu
raksturs, kas ietvers celojuma detalas un vietu aprakstus. Tajas bieZi bUs ietvertas kartes un
saites uz apskates objektu timekla vietném. Parasti bls apraksti par marSrutiem un
aktivitatem, kuras apmeklét. Visbiezak tas var atrast galameérku parvaldibas organizaciju (DMO)
timekla vietnés.

Marsruts ar gidu var, protams, ilgt gan vairakas stundas, gan vairakas dienas. Dazreiz to var
rezervét, izmantojot popularas rezervésanas platformas vai DMO timekla vietnes. Tomér, ja
tads ilgst vairakas dienas un ietver tlrisma gida paklpojumus, ir nepiecieSams to iegadaties pie
celojumu agenta vai tiroperatora.

Garakas gida vaditas turés parasti ietilpst apvienoti tirisma pakalpojumi, kas ietver ne tikai
gida klatbatni, bet arT naktsmitnes, transportu, apdrosSinasanu, brokastis, pusdienas,
vakarinas, degustacijas un meistarklases, kas ir galvenie celojuma veidotaji.

Pardosanas metode.

Kulinara turisma kompleksajai pieredzei var piemist ari briva ieteikuma
raksturs, t.i. kad tdrists pats, bieZi uz vietas, iegadajas atseviSkus
pakalpojumus. Rezervacijas var veikt arl caur tieSsaistes rezervésanu kada no popularajam
celojumu pieredzes rezervéanas platformam. ST metode paslaik k|Gst arvien popularaka.

Tapéc meés pievérsisim vairak uzmanibas $is metodes piedavatajam iespéjam. Tarists iegadajas
konkrétu dazadu tdrisma piedavajumu skaitu, kas pieejami galamérki. TieSsaistes platformas
sniedz iespéju iegadaties majas gatavotu édienu, kulinarijas meistarklases kombinacija ar
iepirkSanos tirgl, apmeklét partikas raZotajus, degustét un viesoties lauku saimniecibas.
TieSsaistes platformas apmeklétajam sniedz iespéju izlasit aprakstus ar pievilcigiem
nosaukumiem, fotografijam, parbaudit pieejamibu un datumus, iepazities ar citu viesu
atsauksmém un rezervét tieSsaiste, izmantojot kreditkarti vai citas tieSsaistes maksajumu
metodes.

Tresais izplatitakais veids ir gatavas celojuma paketes pardosana, kam pamata pasaulé labi
zinami tdrisma galamérki. Sads celojums parasti nodro$ina augstakas kvalitates pieredzi.
TUroperatori izvélas uz rekomendacijam balstitu pieredzi un piedava unikalu, bet
standartizetu kvalitati, kas vérsta uz starptautiskajiem taristiem.

Parasti celojuma programma ir rupigi aprakstita, ieklaujot fotografijas un to tdristu
ieteikumus, kuri jau ir izlemusi to iegadaties. Rezervacijas tiek veiktas ieprieks, maksajumus
var veikt pa daJam. Sadi piedavajumi ir pieejami gan Eiropas, gan Amerikas tlrisma agentras,
un tirgus ar lidzigiem piedavajumiem arvien aug. DaZreiz operatori specializéjas tikai kulinaraja
thrisma, lai gan bieZzak tos organizé turisma agentdras ar plasaku specializaciju.
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3. Kompleksi kulinara turisma piedavajumi tiessaistes platformas.

Zinamakas tieSsaistes platformas ietver tadas rezervésanas vietnes ka booking.com,
viator.com (ipasnieks TripAdvisor), getyourguide.com (populara vietne tlrisma aktivitasu
rezervésanai), travellingspoon.com (platforma, kas orientéjas uz kulinarijas meistarklasu,
individualu maltiSu un tirgus apmekléjumu rezervésanu), un eatwith.com (lidzigs piedavajums
ka Travelling Spoon jeb Celojosa Karote).

Citi tirgus risinajumi ietver tadu rezervésanas platformu izmantoSanu, kas integrétas vietéjo
un regionalo tdrisma organizaciju un asociaciju timek|a vietnés, nodrosSinot kulinara turisma
piedavajumu tiklu. BieZi tiek izmantotas gatavas rezervésanas sistémas, kas iebuvétas Sajas
vietnés, pieméram, FareHarbor. Sis risindjums lauj profesionali attélot un pardot
piedavajumus. Papildu priekSrociba sadarbibai ar tadu pakalpojumu sniedzéju ka FareHarbor
ir iespéja piedavajumu izplatit vispasaules tirdzniecibas kanalos, ko parvalda OTAs (tieSsaistes
celojumu agentdras), pieméram, booking.com, Expedia, Musement, Viator, GetYourGuide un
citi. Sis pakalpojumu sniedzéjs priecdjas pa iespéju sadarboties ar lauku kulinara tdrisma
sniedzé&jiem un piedava ipasas paketes, kas vérstas uz gastronomiska baudijuma gisanu lauku
saimniecibas.

N —
%" distribution
" 1 T network

Booking.com

@ connect
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4. Gastronomiska turisma piedavajumi, ko pardod celojumu

agenturas

Lai izveidotu piedavajumus, kas meérketi uz celotajiem grupas, ka ari vairaku dienu celojumu
paketes, ieteicams sadarboties ar profesionalam celojumu agentiram, kas specializéjas
kulinaraja tdrisma. Parasti tas koncentréjas uz to, lai $ads piedavajumu bdtu pieejams
taristiem no taliem tirgiem, bieZi no treSajam valstim. Agentlras parasti izvélas starptautiski
pievilcigus kulinarijas piedavajumus no konkrétas regiona vai valsts un piedava gatavas
paketes celotajiem vietéja tirga.

Pasaulé ir neskaitamas celojumu agentdras, kuras veido kulinaros marsrutus. Daudzam no tam
celojuma gustamais garSas piedzivojums ir viens no to galvenajiem piedavajumiem. Ir ari
celojumu agentduras, kas specializ€jas tikai kulinaraja tarisma.

Baltijas juras regions vél nav plasi atzits ka populars galameérkis starptautisko kulinara tdrisma
agentdru vidl. Tomeér izpratne par So tirgu un solu spersana, lai nostiprinatu Baltijas jlras
regionu kulinara tlrisma ainava, ir vertiga. Zemak meés iepazistinam ar organizéta kulinara
thrisma tirgus lideriem, Tsi raksturojot agentiru Tpasibas un to piedavajumus pieméru veida.
Zemak apkopota informacija var palidzét saprast piedavajumu nepiecieSamos elementus un
uzsakt sadarbibu ar pieredzéejusiem kulinara tdrisma operatoriem

Lielakaja dala grupu celojumu ietilpst 12 lidz 45 dalibnieki. Videjas izmaksas 7 dienu
uzturésanas laika vienam cilvekam ir apméram 3000 USD vai vairak, savukart garakiem
celojumiem, kas ilgst 10-12 dienas, 1pasi mazakas grupas, cenas var sasniegt [idz pat 5500 USD
personai. Saja cena parasti ir ieklautas naktsmitnes, ieeja apskates vietas, brokastis, lielaka
dala edienreizu, autobusa parbraucieni, lidostas transféri un bagaza. Savukart cena neietilpst
aviobiletes turp un atpakal uz mitnes zemi, individualas aktivitates vai specifiska édinasana.

Gastronomisko marsrutu
piemeéri, cena, grupas lielums

Iss aktivitates apraksts.
Marsrutu veidi

Celojumu agentira

Trafalgar

Globals tiroperators, atrodas
Normandija, Francija. Dala no The

8 dienu Griekijas ture pa Aténam,
Olimpiju, Delfiem un Meteoram.

https://www.trafalg Travel Corporation uznémumu Tares ietvaros var piedalities

’ ’ grupas. Piedava dazadus marsrutus | "connect With Locals" (Viesos pie
ar.com/en-eu/ways- o ST : |

72 valstis. Dazi no tiem raksturojas vietgjiem) - "Be My Guest" (Esi

to-go/food-travel | ka kulinarie margruti. Seit daZi . _

mans viesis) programma,

piemeéri:

viesojoties Karambellas gimené un
vakarinojot vinu olivu un vina
razotné - saimnieciba, baudot
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Kalifornija , Piekrastes
gastronomiskais un vina
marsruts, 7-dienu celojums,
uzsvars uz vietéja siera
razoSanu, godalgotam
olivellam un, protams, uz
vinu.

Dienvidu garsas un skanas, 10-
dienu marsruts, kura var
nobaudtt visu, sakot ar
Kreoliesu virtuvi lidz pat
pikantiem édieniem no vistas
galas.

Vacu Ziemassvétku tirdzinu
marsruts, Parizi izzinosais
celojums, Neatklata Gruzija un
Armenija.

tradicionalas dejas un raksturigo
grieku  viesmilibu  (philoxenia).
Grieku édiena gatavosSanas
meistarklase: ievingriniet  roku
dazadu slavenu vietéjo eédienu
gatavosana pieredzéjusa un
viesmiliga pavara un saimnieku
vadiba. Péc tam atpdtieties un
baudiet gardas vakarinas, tostarp
édienus, kurus esat gatavojusi pasi.

6. Attéls Grieku édienu gatavosanas meistarklase programma: 8 dienu Griekijas tare pa
Aténam, Olimpiju, Delfiem un Meteoram, organizé Trafalgar Source: https://www.trafalgar.com/en-

eu/tours/best-of-greece, vietne apmekléta 13.05.2024

14



https://www.trafalgar.com/en-eu/tours/best-of-greece
https://www.trafalgar.com/en-eu/tours/best-of-greece

Celojumu agentira

Iss aktivitates apraksts. Marsrutu veidi

Gastronomisko marsrutu
pieméri, cena, grupas
lielums

EF Go Ahead Tours

https://www.goahe
adtours.com/quided
-tours/food-wine-
barcelona-and-
northern-spain

TUroperators, veidojies no Education
First, kompanijas, kas organizé valodu
kursus , sadarbiba ar America's Test
Kitchen (ATK) ir vérienigi palielinajis
kulinaro marsrutu piedavajumu. Kopigi
piedavajumi ar ATK lauj dzilak iepazit
katra regiona virtuvi, piedavajot
praktiskas nodarbibas un meistarklases,
tostarp iesp€ju iepazit vietéjo édienu
kultiru no produktu iegGSanas lidz
sagatavoSanai un pasniegSanai. EF
celojumu agenturas raksturiga iezime ir
nelielas grupas, kas sastav no 12 lidz 22
celotajiem. Piedavajums ietver
desmitiem dazadu programmu Eiropas
apmekléjumiem un  degustacijam.
Piedavajuma ietilpst:

e Ediens & vins: Toskanas &
Umbrijas / Kampanijas / Apilijas &
Amalfi piekrastes garsas .

e Irija: Svinot Gar$as un vietéjas
tradicijas

e Belgija & Vacija: Alus &
gastronomiskas tradicijas.

Ediens & vins: Barselona
& Spanijas ziemeli kopa ar
America's Test Kitchen.
Marsruta ietilpst 12-dienu
celojums ar 10
nakSnosanam un
brokastim, 6 pusdienas ar
alu/ vinu, 3 vakarinas ar
alu vai vinu, 3 vina
degustacijas

1 likiera degustacija, 1
sidra degustacija, 4 edienu
degustacijas,

3 edienu gatavos$anas
meistarklases, 8
ekskursijas. Brauciens uz
Barselonu, San
Sebastianu, Bilbao, La
Rioja. Aptuvena cena 5000
uUsD.
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-:(:):- Hola! It's 9:31am in Barcelona

Reviews

L 8 8 & k]

Group size

12-22 travelers

—— AMERICA'S —

& TESTKITCHEN
RO e B

Physical activity
«l ﬂgh

Food & Wine: Barcelona & Northern Spain
with America’s Test Kitchen

12 days | 15 days with Madrid extension

See dates & prices @ @

7 . Attéls Piedavajums: Barselona & Spanijas ziemeli kopa ar America's Test Kitchen kopa EF Tours.
Avots: https://www.goaheadtours.com/quided-tours/food-wine-barcelona-and-northern-

spain#traveler-photos

Celojumu agentira

Iss aktivitates apraksts.
Marsrutu veidi

Gastronomisko marsrutu piemeéri,
cena, grupas lielums

Backroads

https://www.backroad
s.com/award-winning-
tours/active-culinary

Backroads - celojumu agentira
specializéjas aktiva tdrisma
apvienosana ar citam formam,
tostarp  kulinaro  tdrismu.
Aktivas kulinarijas tdres
piedava iespéju izbaudit édienu
tados gardézu galamérkos ka
Toskana vai Provansa. levéribas
cieniga tendence ir
piedavajumu veidoSana
sievietém un to daliSana péc

viesnicu kategorijam -
ikdieniskas un premium klases
viesnicas.  Aktivitates, kas
apvienotas ar  kulinarajam
baudam, ietver

ritenbrauksSanu, pargajienus un
kapSanu kalnos.

Toskanas Aktivais gastronomiskais
pastaigu un pargajienu marsruts.
letvertas visas brokastis, 5 pusdienas, 4
vakarinas.

Ipasi pasakumi, tostarp vina degustacijas.

Velobraucienu un multi-piedzivojumu
celojumu laika tiek nodrosinati pilniba
aprikoti titana velosipédi, kiveres un
aksesuari.

Pastaiga pa vina darziem un Vecas
pasaules ciematu Saurajam ielinam.

Gatavojiet un baudiet no- darza- galda
édienus, kuru receptes un gatavosanas
meistarstiki nodoti no paaudzes paaudze.

Pargajieni pa dienvidu Toskanas cipresu
alejam un Chianti Classico baudisana tas
izcelsmes regiona.

IzgarSojiet majas virtuvi — sakot ar pirmo
skivi pastas l1dz pat pédéjai tiramisu
karotitei.
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HIGHLIGHTS

. Walk through brimming vineyards and in
old-world villages

Q Italy
@® Start Arezzo

ITALY

® End Florence

38 Airports & Travel details*

Florence ‘\

. Cook and delight in farm-to-table Y \ o)
X \
recipes passed down through ) \ ROME
/
enerations—buon appetito! \
; P Panzano S Arno B /
-~ s River N
. Hike the cypress-lined white roads of Noe By R
) o S e T ® Arezzo
southern Tuscany and sip Chianti Vescine —\b,_-~,\ So--
- . g i +\Radda “~o<_2 ™
Classico in the region it originated Castalinar >==7 i N\
N
/ \
. Relish handmade cuisine, from your first »,' !
plate of pasta to your final bowl- /,’ ) R
< ful of ti : 5 Pienza e
scraping spoonful of tiramisu san Quirico d'Orcia V’—Q_\)Vald'Orcia )
S - l\d’_____’ _______ n

Bagno Vignoni

* Start/End locations may vary. Do not book flights until your trip details are confirmed.

8. Attéls Toskanas Aktiva gastronomiska pastaigu un pdrgdjienu marsruta apraksts, avots
https://www.backroads.com/trips/WCTQ/tuscany-active-culinary-walking-hiking-tour vietne

apmekléta 13.05.2024

Citi uzticami tGroperatori, kas piedava plasu kulinara tdrisma piedavajumu klastu, pieméram:

1.
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Explore Worldwide - https://www.exploreworldwide.com/experiences/food-drink-
tours . Interesants piedavajums - Kulinarie celojumi vegetarieSiem un veganiem.
Videjais grupas lielums 11 personas. ASV tirgus piedavajums.

Butterfield & Robinson - https://www.butterfield.com/. Luksusa celojumu
agentura Butterfield & Robinson ir pazistama ar augstu servisa limeni un radosSu
celojumu planosanu. Ta édienu un dzérienu tlres nav iznémums, piedavajot Tpasas
marsrutu programmas, kas lauj izbaudtt slavenus édienu un vina regionus, celojot
kajam vai ar velosipédu, radot unikalu kulinaru pieredzi. ASV tirgus piedavajums.

Wolff Travel International — https://wolff-ostreisen.de/ . Celojumu agentiara, kas
darbojas no 1958.gada, tika dibinata ka autobusu parvadatajs. Piedava
gastronomiskas tlres uz Ungariju, Austriju un Slovéniju, Uznémuma Varsavas filiale
piedava vairakus kulinaros marsrutus pa Poliju, pieméram, uz KazimeZzu pie Vislas vai
Pomeraniju. Piedavajums Vacijas tirgum.



https://www.backroads.com/trips/WCTQ/tuscany-active-culinary-walking-hiking-tour
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Citas celojumu agentiras, kas specializéjas gastronomisko marsrutu izstrade, pieméram:

TRAVEL BY DESTINATION

Gourmet on Tour — specializéjas pavaru skolas veidotu kulinarijas meistarklasu un 1pasi
izstradatu gastropiedavajumu pardosana. Darbojas lielakoties Italija un Spanija.
Vidéjais grupas lielums ir 8 personas. https://gourmetontour.com/

Global Gourmands — dibinata 2015.gada, ipasniece Claudia Royston. Celojumu
agentdras filozofija ir sadarboties ar vietéjiem partneriem, tadéjadi veidojot 1pasu
piedavajumu taristiem. Claudia labi parzist Eiropu, kur ir dzivojusi. Piedavajums
pieejams vairakos veidos — individualie celotaji vai grupas lidz 16 personam. Lidz Sim
agentira sekmigi darbojas tados galameérkos ka Maroka, Griekija, Portugale, Italijas
ziemeli, Austrija, Gruzija, Armeénija. https://globalgourmands.com/

FRANCE

ITALY

SPAIN

MOROCCO

CHINA

INDIA & SRI LANKA

THAILAND & VIETNAM

9. Attéls Gourmet on Tour piedavatie gastronomiskie marsruti, avots: https://qourmetontour.com/
vietne apmekléta 13.05.2024
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Ka iespéjams noprast no ieprieks minéto celojumu operatoru piedavajumu analizes, kulinarais
tdrisms reti ir neatkarigs motivs, ap kuru tiktu veidots celojumu piedavajums.

Visbiezak tas tiek apvienots ar galveno kultlras objektu apmeklejumu, ta sauktajiem
orientieriem. Tapat ir populari to apvienot ar aktivo turismu, pieméram, dodoties cela ar
velosipédu vai uz pargajienu takam.

Eiropa ir viena no vadoSajiem gastronomisko marsrutu galamérkiem. Protams, prieksgala
ierindojas Italija un Francija. Arl Spanija ir populars galamérkis. Bet cita starpa ir dazadi
piedavajumi doties uz Vaciju, Belgiju, Austriju, Slovéniju, Ungariju un Balkanu valstim.

Galvenais tirgus, kam tiek izstradats lielakais vairums kulinara turisma piedavajumu, ir ASV.
Lielaka dala tGroperatoru ari ir no turienes. Sobrid Baltijas jiras regions nav parstavéts starp
globalajiem tirgus lideriem. Tomér pastav agentiras, kas specializéjas kulinaraja tlrisma un

piedava atsevisku valstu, kas atrodas pie Baltijas juras, izstradatu produktu.

Celojumu agentura

Iss aktivitates apraksts.

Marsrutu veidi

Gastronomisko marsrutu pieméri, cena,
grupas lielums

Eat Smart Culinary
Travel

https://www.eats
martguides.com/p
oland.html

Gimenes uznémums-
celojumu agentira un
izdevej sabiedriba, kas
izstradajusi
gastronomiskos tlrisma
celvezus un programmas
marsrutiem garsu
mekléjumos uz tadam
valstim ka Norvégija,
Polija, Danija, Jordanija,
Turcija u.c.

Palaban agentlira nepardod braucienus uz
Poliju, bet piedava aprakstus tieSsaistes
platforma. Programma ietilpst:

restoranu apmekléjums Krakova, Varsava un
Zakopané (pusdienas un vakarinas), tirgu
apmekléjums: Hala Mirowska un BioBazar
Varsava, ka ari Hala Targowa un Stary Kleparz
Krakova. Atvadu vakarinas Zakopané kalniesu
gaumeé. Gidus apmaca programmas
izstradataja, Susan Peterson Chwae.
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Eat Smart Culinary and Cultural Tour to Poland

Embark on a Tasting Adventure

with Co-Leaders Joan Peterson and Susan Chwae

Join culinary experts Joan Peterson and Susan Chwae and experience a

EMAIL US FOR MORE INFORMATION

culinary and cultural adventure in Poland, which is designed for the
discriminating traveler who enjoys the artistry of food and meeting
welcoming and friendly people. Poland is among today’'s most

fascinating travel destinations. If you have ever had it on your list of

travel destinations, this is the time and the tour.

But it's not all about food. We'll see the major tourist sights in and

around Warsaw, Krakow, and Zakopane. And, we'll still have time to

10. Attéls Apraksts gastrotirisma marsrutiem uz Poliju, eatsmart guides avots

https://www.eatsmartquides.com/ vietne apmekléta 13.05.2024

Celojumu agentira

Iss aktivitates apraksts.
Marsrutu veidi

Gastronomisko marsrutu pieméri,
cena, grupas lielums

Polish Culinary
Vacation

https://polandculin
aryvacations.com/

Taristu plidsma galvenokart no
ASV. Lielakoties sentimentali
celotaji ar poJu sakném, pirmaja
vai otraja paaudz€, bet ne tikai.
Agentlru pirms aptuveni 30
gadiem dibinaja Matgosia Rose,
dzimusi Polija. Gastronomiskie
celojumi ir galvenais agentlras
piedavajuma punkts. Papildus
piedavajuma ir art luksusa
celojumi uz Poliju un arpus tas.
Piedavajums, papildus kulinarijai,
ietver arf laivu iz braucienus
Baltijas jlras baseina.

Parasti 7 dienu/ 6 nakSu marsruti, bet
piedavajuma ari ir 2-3 dienu marsruti.
lespéjams izvéléties meistarklases vai
pastaigu pa pilsétu ar gastronomijas
pieturvietam. Tiek piedavati ari vina
marsruti Polija. Visvairak pardotais
marsruts - no Krakovas lidz Zakopanei.
Piedavajuma paradijies SPA un vina
marsruts Polijas dienvidos.
Kombinacija ar Lejas Silézijas apskates
objektiem un Boleslavecas keramikas
iepazisanu. Piedavajuma parstavéeti ari
tadi regioni ka Mazovija, Lielpolija un
Pomeranija. Tiek piedavati ari
sezonalie piedavajumi, pieméram,
Ziemassvétku celojumi.
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Phone. ( 888) 703-8130 or (772) 777-0571 AboutUs WhatWe Do Our Phote Archive Boutique Blog @PoDvY @ @ Poland (PN zi) v

SAVE $300 ON SELECY TRIPS IN 2024 - BOOK YOUR TOUR BY JUNE 30, 20241

TASTE THE FINEST OF POLISH CUISINE ON A GASTRONOMIC VACATION

Welcome to Poland Culinary Vacations, a premier tour company offering culinary tours of
Poland. Our goal is to provide travelers with an unforgettable culinary experience that
showcases the best of Poland's traditional and modern cuisine. With our tours of Poland,
you will gain a unique insight into the culture and history of Polish gastronomy while
savoring the flavors and aromas of this vibrant country. From sampling local delicacies to
pairing regional wines with traditional dishes, each of our Polish food tours provide an
engaging and educational experience that will leave your taste buds wanting more.

OY A 7 DAY-6 NIGHT JOURNEY TH*W

SPA AND WINS
A

POLAN

Let us take you on an unforgettable jo

LEARN MORE BOOK NOW

-

11. Attéls SPA un gastronomiska marsruta Polijas dienvidos apraksts, celojumu agentira Polish
Culinary Vacations. avots https://www.eatsmartquides.com/, vietne apmekléta 13.05.2024
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5. Kulinara tarisma marsruti neatkarigiem celotajiem

Neatkarigi celotaji arvien vairak noverté elastibu. Vini dod priekSroku celoSanai bez stingra
grafika, kas var radit stresu, 1pasi, ja planotas aktivitates sak atpalikt no grafika. Ta vieta cilvéki
vélas celot mierigi un brivi pielagot marSrutu péc situacijas. Vini var izvéléties vienu vai divas
ieplanotas aktivitates, pieméram, édiena gatavoSanas meistarklasi vai maltiti, savukart paréjo
dienu atstat brivai improvizacijai. Kulinara tdrisma marsruti var tikt izstradati pasvadamiem
celojumiem, ka arT kombinéti ar pargajienu, ritenbraukSanas, slépoSanas vai laivoSanas
marsrutiem.

Pieturpunkti gastronomiska marsruta izstradei

Izveidojiet sarakstu ar apkartné esoSiem turisma apskates objektiem .
Saraksta ieklaujiet dazadus objektus, sakot ar zinamiem restoraniem, kuros pasniedz
regionalos un vietéjos produktus, lidz majrazotajiem, kuri specializéjas vietéjo édienu
gatavosana.
levaciet detalizétu informaciju par piedavajuma esoso kulinara tdrisma baudijumu.
Visaptverosa un preciza informacija palidzés izveidot precizus, uzticamus un pievilcigus
aprakstus, kas piesaistis potencialos apmeklétajus un novérsis parpratumus.
Grupéjiet objektus atbilstosi to piemerotibai mérkauditorijai.
Nemiet véra objektu kapacitati attieciba uz cilvéku skaitu, ko tie var uznemt
(mazas/lielas grupas), valodas, kuras uznemosa puse var komunicét, un jebkurus
starpkultiru jautajumus, kurus konkrétais objekta saimnieks var nebUt spéjigs risinat
utt.
Atziméjiet objektus karte.
Objektu izvietoSana karté laus novertéet attalumus starp tiem, celoSanai nepiecieSamo
laiku un iespéjamo apmekléjuma secibu.
Grupéjiet objektus saskana ar iespéjamo dienas marsrutu, piedavajot ari alternativas.
lzveidojiet ieteicamo marsrutu ar objektiem, kurus éerti apmeklét logiska seciba. Ja
objektu daudzums ir lielaks, neka iespéjams apmeklét viena celojuma, iek|aujiet tos ka
alternativu. Ja attalumi starp objektiem prasa ilgu parvietosanas laiku, apsveriet iespéju
ieklaut pieturvietas, piemeéram, visparéjas intereses vai "obligati apskatamos" objektus.
Piedavajiet édinasanas un naktsmitnu opcijas.
Lai gan brokastis parasti ir ieklautas nakSnosanas vietas, apsveriet ari pusdieno$anas un
vakarinu vietas.
levaciet praktisku informaciju, kas var bt noderiga celotajiem.
Praktiska informacija ietver padomus un ieteikumus par, pieméram, satiksmi un celiem,
sezonalitati, edienu pieejamibu viesu namos un jebkuriem konkrétiem vietéjiem
apstakliem, kuriem celotajiem butu jasagatavojas..

® Atrodiet vietéjo gidu, kurs ir arkartigi ieintereséts gastronomiska tlrisma
popularizéSana, un kur$ spéj piedavat saistoSus stastus par marSrutu un
apmekléjamajam vietam. Zinoss gids tliroperatoriem vai grupam var bt batisks resurss,
ar savu klatbUtni veicinot tlru pardosanu un vadisanu.
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Kompleksie tirisma pakalpojumi neatkarigiem celotajiem

Celotajiem, kuri nevélas pasi planot un rezervet, labaka izvéle ir tlrisma paketes ar ieprieks
sagatavotiem pakalpojumiem, pieméram, apskates vietu apmekléjumiem, ekskursijam un
naktsmitnem.

Pirms dosanas cela klienti sanem: personalizétu marsruta programmu ar datumiem,
naktsmitném, pakalpojumiem, kartém, apskates vietu aprakstiem un citu batisku
informaciju.

Tarisma paketés neatkarigiem celotajiem biezi tiek piedavatas mazas viesnicas un viesu
nami ar brokastim.

Ja viesu nama nav restorana, kompleksaja paketé var tikt ieklautas atseviski organizétas
vakarinas. Papildus [ldznems3anai var tikt sagatavotas pusdienas kastité.

Kompleksa pakete var b0t sagatavota individudalam braucéjam, vai ari taja var tikt
ieklauts transports un gida pakalpojumi.

Piemérs: celojums ar auto Livonian_flavours_Kurzeme_ tour ENg.pdf (celotajs.lv) (Livonijas

garsas Kurzemes regiona, celotajs.lv)
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3 dienas

2-6 vietu apmekléjumi diena.

Dazadi kulinarie baudijumi: zvejnieciba un piekrastes tradicionalie édieni, maizes
cepSanas, kiku un saldo édienu, ka arT meZa galas un zivju édienu gatavoSanas
meistarklases.

Kulinara baudijuma vizites, tas kombinéjot ar visparéjam tdristu apskates vietam.
Kulinara baudijuma gusanas vizites tiek iepriek§ saplanotas, kurpretim visparéjas
intereses apskates vietas, pieméram, dabas takas un piekrastes ciemus var apmeklét
sava tempa.


https://www.celotajs.lv/g/Tour/Active/50184/info/Livonian_flavours_Kurzeme_tour_ENg.pdf

GOURMET
TOURING ROUTES

ITINERARY:
) ATVIA

RIGA - KEMERI - BERZCIEMS -
KOLKA - VENTSPILS - JURKALNE -
KULDIGA - SABILE - KANDAVA - RIGA

T

12 . Attéls Gardézu marsruti Kurzemé
Individualie marsruti neatkarigiem celotdajiem

Individualas tdres piedava celotajiem vislielako elastibu, jo marsruti ir pielagojami vinu
interesém, vajadzibam un apstak|iem. Strukturéts pasvadita marsruta apraksts ietaupa laiku,
kas nepiecieSams neatkarigai planoSanai. Ar So pieeju celotaji var pasi noteikt nepiecieSamo
laiku celoSanai, apskates vietu apmekléjumiem, maltitém un naktsmitném, ka ar7 vajadzibas
gadijuma mainit planus celojuma laika.

e Pasvaditi marSruti nesniedz detalizétas norades starp apmekléjamam vietam, ka tas
bdtu tdrisma paketé.

o Celotaji pasi veido savus planus un rezervacijas, izmantojot karti ar marsrutu un taja
atzimetam apskates vietam, maltitém un naktsmitnem.

o Celotaji izvelas vietas ar noteiktu darba laiku, kur iepriek$éjas rezervacijas nav
nepiecieSamas, vai arl veic rezervacijas péc nepiecieSamibas.

e Parasti tiek ieteiktas naktsmitnes mazas vai gimenes apsaimniekotas vietas, kur celotaji
var izbaudit omulibu un viesmilibu, majas gatavotu édienu un vietéjas tradicijas.
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Individualo marsrutu apraksta struktira

Aprakstu var strukturét Cetras dalas: celojuma parskats, karte, marsruta plans ar dazadam
apmekléjuma vietam, ietverot piedavajumu maltitém, naktsmitném un obligati apskatamiem
visparéjas intereses objektiem, ka ari noderigi kontakti.

Celojuma parskats
e Interaktiva karte, uz kuras atzimeéts celojuma marsruts.

e llgums (stundas/ puse dienas/ dienu skaits).
e Galvenas marsruta pieturvietas, pieméram - lielas pilsétas.
e® Celosanas veids (piem., auto, pargajiens, ritenbraukSana — norades ar piktogrammu).
e [sa celojuma anotacija, kas apraksta tiré ieklauto objektu veidus un gistamo pieredzi.
e Pievilcigi atteli.

Karte

Interaktiva karte, uz kuras atzimeéts ceJojuma marsruts ar apmekléjamiem objektiem un vietam.
Uznirstosais logs katram objektam nodrosina informaciju par objektu un iedod saiti. TieSsaistes
kartes ir visértakas, savukart attalakos regionos ar sliktaku tikla parklajumu var blt noderigas
ari drukatas kartes.

Marsruta plans- apraksts
Detalizéts apraksts katrai dienai, ar ietvertiem attalumiem starp apskates objektiem, vietu
atrasanas vietas un informacija, ka art nakSnosanas un maltites ieturésanas iespéjas.

Praktiska informacija.

Praktiskas informacijas nodrosinasana ir bdtiska, lai sagatavotu celotajus apstakliem un
situacijam, ar kuram vini var saskarties. Katram celojumam jaietver konkréta praktiska
informacija katrai dienai, pieméram:

Kopé€jais nobraucamais attalums diena.
Apskates objektu skaits, ko reali iespéjams apmeklét viena diena.
Stka informacija par apskates vietam, gidétam ekskursijam, ka arl citiem
pakalpojumiem, kas pieejami konkrétos laikos, kur nepiecieSama ieprieks€ja
rezervéSana, maksasanas iespéjas skaidra nauda, ierobeZota pieejamiba, un cita
svariga informacija, kas celotajiem butu jazina, planojot dienas programmu.
Saites ar informaciju par objektu atvértibu/darba laiku un bilesu tirdzniecibu.
Objekti, kurus var apskatit tikai no arpuses (razotnes vai daZi visparéjas apskates
objekti).
e Informacija par apskates objektiem un vietam pa celam, pieméram, dabas takas,
kultdras mantojuma objekti, "jaredz" vietas utt. NodroSiniet saites papildu informacijai.
e Informacija par piekluvi cilvékiem ar ierobeZojumiem.
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Dazadu apskates vietu saraksts.

leklaujiet ka alternativu vairakus apskates objektus, nemot véra to atrasanas vietu, lai katras
dienas marsruta bltu 3—4 vietas, ko celotaji péc izvéles var apmeklét. Janem véra, ka ne uz
visam vietam var paspét dé| laika un attaluma ierobezojuma. Skaidri janorada, cik apmekléjumu
diena ir reali iespéjami, lai celotaji varétu pienemt pamatotus [Emumus. Celotajiem janodrosina
saites, kuras ieglt informaciju par objektu atvertibu/darba laiku un bilesu tirdzniecibu.

o Kur paést.
Pilsétas ar plasu éstuvju piedavajumu nodroSiniet saites uz TIC sniegto informaciju.
Lauku apvidos, kur izvéle un piedavajums ir ierobeZoti, nodroSiniet ar vietéjo TIC
kontaktiem un/vai éstuvju sarakstu ar saitém un kontaktinformaciju.

e Kur palikt / naksnot.
Pilsetas ar plasu éstuvju piedavajumu nodroSiniet saites uz TIC sniegto informaciju.
Lauku apvidos, kur izvéle un piedavajums ir ierobezZoti, nodrosSiniet ar vietéjo TIC
kontaktiem un/vai naktsmitnu sarakstu ar saitém un kontaktinformaciju.

o Noderigi kontakti
Kontaktinformacija, pieméram vietéjam TIC, kur celotaji var iegit informaciju celojuma
laika.

Kulinara tarisma marsruti tdroperatoriem

Galvena marsrutu izstrades atskiriba neatkarigiem celotajiem un tlroperatoriem slépjas
pakalpojumu sniegSanas detalizacijas un precizitates apraksta. No vienas puses, tlroperatori
vélas pardot labi parbauditus produktus, garantéjot sev droSibu. No otras puses, pieaug
tendence uz unikalam un atskirigam tlrisma pieredzém, attalinoties no masu tdrisma. Lai
sadarboties ar tOroperatoru, pakalpojumu sniedzéjiem bils nepiecieSams pielagot savus
piedavajumus atbilstodi tlroperatora izvirzitajam prasibam. Sis specifikdcijas var atikirties
atkariba no vairakiem faktoriem, pieméram, mérka tirgus, uz kuru orientéjas tlroperators,
starpkultiru atskirtbam, laikposma, kas paredzéts konkréetam apmekléjumam tlroperatora
marsruta, un citiem apsvérumiem.

e Attalumi un apmekléjumu ilgums. Turoperatoru programmam, ka ari komplekso
pakalpojumu tlrisma paketém, nepiecieSams izkalkulét precizu braucienu attalumu
kilometrazu, ka ari cela un objekta pavadamo laiku.

e Atra komunikacija. Atrums, ar kadu tiek reagéts uz pieprasijumu un ligumu péc
tUroperatoram vajadzigas informacijas, ir tikpat svarigs ka informacijas precizitate no
pakalpojumu sniedzéja. Ipasi attieciba uz individuali pielagotu marsrutu izstradi visi
nosacijumi ir precizi jaizruna, lai noverstu parpratumus. Turklat pakalpojumu
sniedzéjam vienmeér jablt gatavam pédéja briza izmainam.
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Pakalpojumu sniegSana saskana ar solito. Visi pakalpojumi bltu janodrosina tiesi ta, ka
solits tUroperatoram. Nedrikst bdt nekadu negaiditu parsteigumu, pat ja tie ir labi
domati. Pakalpojumu sniedzéjam janodrosina laba laika planoSana un jaizpilda
programma uz vietas saskana ar vieno$anos ar tlroperatoru, lai nodrosinatu, ka viss
marsruts norit péc plana.

Uzticamiba: 100% ligumsaistibu izpilde. Atbilstiba kvalitates standartiem, liguma cenu
garantija, pielago$anas klienta budZzetam

Piemérs: Programma ar pieturvietam - gastronomiska baudijuma pieredze (celojuma pakete)
tUroperatoriem marsruta Riga-Tallinna- Avotini_pusdienas_Sidrabini.pdf (celotajs.Iv)
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Kopéjais ilgums: 4 stundas.

Preciza informacija par brauciena laikiem, adreses ar GPS koordinatém, apmekléjumu
ilgums.

Informacija par sezonalitati, grupas lielumu, kas ieklauts cena.

Apraksts, kadu pieredzi celojuma varéetu iegit.

Pusdienu vietas édienu stila apraksts.

Piezimes par saimnieku sveSvalodu prasmém.


https://www.celotajs.lv/cont/prof/news/2018/Avotini_lunch_Sindrabini.pdf

6. Gardézu taku izveide un parvaldiba

Tarisma takas sniedz iespéju veidot mérktiecigu sadarbibu starp uznémumiem, kuri piedava
pakalpojumus ar kopigu tému vai piemitosu atskirigu iezimi. Galvenais ir izveléties So atskirigo
iezimi un nodrosinaties, lai ta butu péc iesp€jas autentiskaka konkrétajam regionam, vienlaikus
saglabajot savu pievilcibu tdristiem. Popularas témas marsrutiem, kuri veidoti uz sadarbibas
bazes, ir vins, sidrs, viskijs un pat pasdarinata un nelegala alkohola raZzotnes. Vel viena kulinaro
marsrutu kategorija ir balstita uz vietéjam izejvielam, biezi ieklaujot auglus, pieméram, abolus
vai plimes. Tre$a nozimiga kulinaro marsrutu kategorija balstas uz tradicionalo virtuvi un
konkrétas teritorijas kulinaro mantojumu. Sie mardruti var bat saistiti ar konkrétu
administrativo, geografisko vai vésturisko regionu.

Ja jusu regiona vel nav gastronomiska tdrisma takas un jds apsverat tas izveidi, ir véerts uzdot
sev $adus jautajumus:

e Vai pastav vietéja vai regionala gastronomiska raksturiezime?
e Vai to var iedalit kada no Sim kategorijam: spirtoto dzeérienu razosana, auglkopiba vai
regionalais kulinarais mantojums?
Vai pastav vismaz piecas vietas, ka pieméram restorani, partikas razotaji, lauksaimnieki,
vietéjo delikateSu veikali vai gastronomiskie muzeji, kuri batu gatavi sadarboties
gastronomiska marsruta izveidée?

Ja atbilde uz Siem jautajumiem ir ja, ir vérts pariet pie turpmakajam aktivitatém kulinara tdrisma
marsruta izveid€é, kuras ir aprakstitas zemak:

1. Saorganizéjiet grupu, kura ir vismaz pieci kaimini, kuri paslaik piedava vai vélas attistit
gastronomiska baudijuma pieredzes guSanu, saistitu ar dzivesveidu laukos,
lauksaimniecibu, zemkopibu vai partikas parstradi. lespéjamie gastronomiska
baudijuma gisanas veidi: degustacijas, pop-up restorani un kafejnicas, pasakumi un
festivali, kas saistiti ar sezonas produktiem vai lauksaimniecibas darbibam, ekskursijas
gida vadiba, kopiga darbosanas un kulinarijas meistarklases, partikas izstades un muzeji,
kas veltiti tradicionaliem produktiem, pieméram, maizei. Ir iespéjama So pieredzu
kombinacija, kas sikak aprakstita Sis rokasgramatas pirmaja sadala.

2. Atrodiet piemeérotu sapulcésanas vietu, pieméram, saimniecibas éku, skolu, krodzinu vai
kaimina viesistabu, kura turpmak kalpotu par galveno tikSanas vietu. Ideala gadijuma
jums vajadzetu arm meklét atbalstu no pasvaldibas, tlrisma attistibas organizacijam vai
citam NVO un rikot sanaksmes vinu telpas.

3. Nosakiet un iekaséjiet biedra naudu, lai segtu pamatfinansu vajadzibas, galvenokart
saistitas ar kopigiem marketinga pasakumiem.

4. lzveidojiet marketinga pamatriku komplektu, kas palidzés nostiprinat jusu jauno
iniciativu tirgd. Sakotnéji janem véra $adi galvenie marketinga riki un kanali: izstradat
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kopigu logotipu un vizualas identitates rokasgramatu, izveidot standartizétu grafisko un
satura izkartojumu reklamas bukletiem, izvietot norades zimes, kas marké marsrutu,
izveidot kopigu socialo mediju kontu, organizét kopigus pasakumus (pieméram,
pasakumu kopumu) un izveidot vienotu pasakumu un aktivitasu kalendaru.

5. leveliet marsruta koordinatoru un izveidojiet komandu, kura uzraudzis un bis atbildiga
par galveno aktivitasu ievieSanu un norisi.

Alkoholisko dzérienu marsruti (vins, sidrs, alus, briZi)

St mardrutu kategorija ir vérsta uz pieaugu$o auditoriju. Nav brinums, ka senakie un zinamakie
Sada veida marsruti atrodas tadas valstis ka Francija un Skotija. Tomeér ir svarigi piebilst, ka art
Ziemeleiropai un Baltijas juras regionam ir unikali un fascinéjosi stasti, ko piedavat turistiem.
Potenciala marsrutu tematika Saja kategorija ietver gan tradicionalos alkoholiskos dzérienus
un to raZotnes, ka pieméram, medalu, degvinu, tinktlras un nelegalo alkoholu, gan jaunakas
vina un sidra daritavas. Ir vérts smelties iedvesmu no citu lidzigu marsrutu veiksmes stastiem
un reklamas strategijam.

Experiences Itineraries Getting Here THE MALT WHISKY TRA]L News & Blog Podcast L 4 0 o70)

¢ The ultimate
Scotch experience

The Malt Whiskey marsruts Skotija https://maltwhiskytrail.com/
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THE ALSACE WINE ROUTE,
WHERE WINE BECOMES A
VOYAGE OF DISCOVERY!

A mythical linerary, a string of picturesque villages, outstanding landscapes, famous winegrowing villages,
passionate winegrowers
the Alsace Wine Route has everything you could wish for in a holiday!

~

Gyl Hiing ' s
¥ PEDAL ALONG THE ALSACE ks Al Cogcling M
ENCOUNTERWITH PEDAL AS AFAMILY AT THE VINEYARD CYCLE ROAD OFF THEBEATEN TRACKIN 7

WINEGROWERS BIGGEST SLOWUP IN ALSACE [VELOROUTE DU VIENOBLE THE NORTH DF ALSACE FUNINTHE VINEYARD
DALSACE)

The Alsace Wine marsruts https://www.wineroute.alsace/

Tures pa auglu darziem (aboli un plimes)

Abols ne3aubigi ir viens no vésturiski vislabdk reklamétajiem augliem, sakot jau ar ta
parsteigums, ka tas ir plasi parstavéts gastronomiska tdrisma nozaré. Austrija un Polija tika
izstradats |oti veiksmigs sadarbibas modelis, kas koncentréjas uz ar auglu darziem un abolu
audzésanu un parstradi saistitiem tlrisma piedavajumiem. Sis iniciativas ir balstitas uz
vietéjam abolu skirném, kuram pieskirts Aizsargatas geografiskas izcelsmes (AGI) statuss.

Dienvidtiroles abolu iniciativa - projekts apkopo marketinga informaciju par vietéjam abolu
skirném, tostarp receptém, audzésanas metodém un dazadam ekskursijam pa abeldarziem.
Ta ir viedi izstradata ideja, ka katrs Tiroles abols, nonacis veikala plaukta, ir ar zimola uzlimi.
St zimola stratégija jau ir efektivi adaptéta tirisma tirgd. Patlaban tdristi var izvéléties
neskaitamas ekskursijas gida pavadiba pa auglu darziem.
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e } SOUTH TYROL AND APPLE GROWING sODTIROLER APFEL PG RECIPES  EMPERIEMCE APPLES HED
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Visiti South Tyrol le f
From early shift to frost protection
11 what distance outh Tyrolean Apple covers after harvest, or what pheromone traps are? No? Then an apple tour is perhaps just the
thi pow. Farmers all over the province will guide you through their fields.
Simply locate guldetuurlnyuur preferred area in South Tyrol and experier ipple cultivation up close and personal. Gain it into the secrets of
the apple farmers - fre echnology of today and the gnarled giants of the past. Afterwards u can taste for yourself. Mmmhb
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Backstage in the fruit cooperative CAFA in Merano Tise 18/06/2024
1000 - 1200
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https://www.southtyroleanapple.com/en/experience-apples/apple-orchard-tours.html

Tradicionalds garsu takas

Tradicijas, kulinarais mantojums un virtuve, kas balstita uz kopigam sakném un vietéjiem
&dieniem, nodrosina spécigu pamatu kulindro marsrutu attistibai. Sis pamats ir Tpasi spécigs
regionos, kas akcenté kultlras savdabibu, izpauZot to caur vietéjiem ritualiem, térpiem, valodu
un, protams, gastronomiskajam tradicijam. Uz §T pamata veidotajiem kulinarajiem marsrutiem
ir arT zinamas priekSrocibas, jo tie uzruna gan tdristus, kuri vélas iepazit vietéjo specifiku, gan
iedzivotajus, kuri vélas saglabat tradicijas.

Siiemesla dé| ir vérts izpétit mardrutus, kurus novértéjusi gan vietéjie iedzivotaji, gan viesi, un
iedvesmoties no to stratégijas. Labs piemérs ir kulinarais marsruts, kas izveidots Silézija, liela
Polijas regiona, kur dzivo ¢etri miljoni cilveku. So regionu raksturo izteikta kultdra, valodas
dialekts, rdpnieciba un, protams, virtuve.
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Szlak COOKBOOK CULINARY ROUTE FESTIVAL CULINARY TRADITIONS RECOMMENDED SERVICES = Q
Kulinarny

Slgskie
Smaki

https://www.slaskiesmaki.pl/
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7. Kopigo darbibu ilgtspéjas nodrosinasana

Neatkarigi no izvéléta sadarbibas modela - vai esat nolémusi sadarboties, veidojot marsrutu,
kopigu piedavajumu individualiem tlristiem vai gatavot kompleksu paketi tGroperatoram, ir |oti
svarigi nodrosinat to, lai iegulditas pules sarezgita kulinara tdrisma piedavajuma izstradeé
neizraditos veltigas un batu ar ilgtspéju vairaku tdrisma sezonu vai gadu garuma.

Autentiskums ir panakumu atsléga. Atrast saimniekus, kuri mil savu darbosanos, - vai ta batu
siera sieSana kalnieSu bddind vai majraZotu degvinu darisana - , ir pamats aizraujosai
gastronomiskajai pieredzei un labakajam atminam, ko turisti panems lidzi.

Matgosia Rose — PolishCulinaryVacation raditaja un ipasniece

Katram kopuznémuma, marsruta, gastronomiska projekta vai festivala dalibniekam batu
jajatas atbildigam par So iniciativu. Gan attieciba uz labako marketinga aktivitasu izvéli, gan to
finansésanu.

tukasz Magrian - Pomorskie Turisma padomes direktors

Agrak vai velak vietéjas pasvaldibas atbalsts izradisies nepieciesams. Labakas iniciativas ir tas,
kas gust vietéjo pasvaldibu vai tirisma organizdaciju atbalstu un sadarbibas iespéjas. Ir arkartigi
izdevigi, ja marsruts vai gastronomiskais pasakums drikst un var izmantot, pieméram, pilsétvidi
ara reklamai vai regiondlo tdrisma organizdciju parvalditos socialos medijus.

Hubert Gonera — gastronomisko marsrutu un aktivitasu raditajs

Kéde ir tik stipra, cik stiprs ir tas vajakais posms. Tapéc kopigu standartu un vadliniju
pienemsana attiecibd uz aktivitasu kvalitati un vietai raksturigo, pat elastigas sertifikacijas veida,
ir Joti svariga, lai nodrosinatu vienmérigu pakalpojumu kvalitati.

Niclas Fjellstrom — Kulinara mantojuma globalais koordinators

Izpratne par kopigiem mérkiem un sinergiskiem procesiem starp daZadiem partneriem, kas var
veidot gastronomiska tarisma ekosistému, ir pamats ilgstosai un efektivai sadarbibai. Restorani,
zemnieki, parstradatdji vai vietéjas pasvaldibas vieni pasi nespéj izveidot kulingra tidrisma
galameérki. Tikai tad, kad sakas sadarbiba un beidzas neveseliga konkurence, sak notikt lieliskas
lietas.

Erik Wolf — Pasaules gastronomiska ttrisma Asociacijas direktors
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Ko nedarit grupu braucienos - visbiezak pielautas kludas marsrutu
planosana

Pirms gastronomiska marsruta planosanas organizétai grupai, noderigi apzinaties biezak
pielautas klidas. Macoties no citu klGdam, var izvairities no nepatiksanam. Seit ir vienkarss
ieteikumu apkopojums, kas palidzés stradat ar gastronomiska tlrisma celotdjiem no to
ierasanas briza [1dz saplanotas dienas beigam. Atcerieties, ka vairak ne vienmér nozimé labak.

lerasanas

e Nesaciet programmu uzreiz péc atlidosanas!
e leplanojiet pietiekami laika, lai grupa varétu nedaudz atvilkt elpu un atpusties, no
lidostas ierodoties viesnica (apméram 1 stunda ir pietiekami).

Plans

e Neplanojiet garus parbraucienus starp apskates vietam!
e Autobusa parbrauciena ieteicamais ilgums max 1-1.5 stundas lidz pieturai.

Apmekléjumi

e Neplanojiet parak daudz vai parlieku garus apmekléjumus vienas dienas ietvaros!
e Pietiekami ir 2-3 galvenas apskates vietas, paredzot apméram 1 stundu katrai no tam,
nemot véra parbrauciena attalumus.

Laiks
e Sekojiet laika plana ievérosanai visa marsruta garuma!
e Viena kavésanas izraisa aizkavésanos lavinu....
e |zvairieties no "vél vienas pédéjas aktivitates vai vél viena jautajuma”, ja pastav risks,
ka tas aizkaves grupas pusdienas vai nogurdinas brauc€jus.
llgums

® |zvairieties no parlieku garam vai detalizétam kultdras programmam!

e Pietiekamiir 1-1.5 stunda, atkariba no grupas lieluma.

e Programmai jabut labi strukturétai, ar ievadu, ekskursiju, interaktivo daju un
degustacijam.

Autentiskas pieredzes glisana

* Neveidojiet maksligas “ jaukas” aktivitates speciali turistiem - viniem tapat bus
skaidrs, kas ir un kas nav autentisks.

e Tavieta laujiet tikties ar realiem cilvekiem un uznémeéjiem, ka pieméram -
lauksaimniekiem, maju kafejnicu saimniekiem, vietéjiem razotajiem.

Drosiba

e DroSiba pirmaja vieta!
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e Vienmer parliecinieties, ka viss ir labi sagatavots autentisku programmu isteno$anai,
piemeéram, zvejas laivas ir glabSanas vestes, noraditas skaidras instrukcijas un drosibas
noteikumi tiek ievéroti. Viens incidents var sabojat tlrismu jlsu regiona.

Ediens

* Neveidojiet grupas édienkarti, balstoties tikai uz specifiskiem, autentiskiem vietéjiem
édieniem!

e Tradicionalos édienus var piedavat ka nelielas degustacijas vai apvienot ar saimnieka
stastu, kurs tos pagatavojis musdienigi.

Dienas noslegums

* Nekavéjiet maltites!

e Jaiespéjams, vakarinas planojiet péc iespéjas tuvak naktsmitnei vai tas restorana.

e Vienmeér ieplanojiet laiku pirms vakarinam, kad cilvekiem pargéerbties, atsvaidzinaties
utmidz.

e Pirms vakarinam ieplanojiet vismaz 1 stundu briva laika.
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8. Kompleksa kulinara turisma piedavajumu piemeri

Siera Ciemats — Ostebygda, Norvégija

Siera Ciemata jus ieskauj skaista kalnu ainava, kur cilveki gadsimtiem ilgi ir nodarbojusies ar
lauksaimniecibu un siera razosanu. Tikai labakas govis ganas absolUti svaigajos kalnu zalajos, un
laimigas kazas vasara rotalajas kalnu savvala, izvéloties notiesat tikai visgarsigakos augus sava piena
saraZoSanai. Ta rodas pasaules klases siers! Siera receptes ir mantojums, gimenes dargumi, kas nodoti
un pilnveidoti no paaudzes paaudzé. Tagad tris paaudzu izcilakie siera meistari ir apvienojusies, lai
iepazistinatu pasauli ar saviem sieriem un ievestu pasauli sava siera valstiba.

° Atrodas Norvégija, tiesi pa vidu starp Oslo
un Bergenu, Hola
° Individualie un grupu taristi var piestat, lai

iepazitos ar siera sieSanu, ka arl iegadatos
siera plati ar Ostebygdas sieriem

° Sezona atverta katru dienu (ziemas
brivlaiks, Lieldienas, vasara, pavasara
briviaiks un Ziemassvétki) Nesezona
atverta piektdienas un sestdienas

www.ostebygda.no/en/cheese—village{“, o




Atklajot jaunus apvarsnus

Sis ir unikals veids, ka iepazit retus Zieme|u auglu un ogu vinus un piedzivot neaizmirstamas
degustacijas. Igaunijas Vina cela vindari dalas ar savam idejam un principiem par vina dariSanu
un kvalitati, tomér katrs no tiem ir atskirigs.

Katras vina daritavas galvenais piedavajums ir ekskursija pa vina daritavu ar vina degustaciju.
Muizas, lauku majas un saimniecibas; vina vakarinas, teatra izrades un koncerti; vina spa un
glempings, komandu spéles ar vinu — ikviens atradis kaut ko interesantu.
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Atrodas lgaunija
. 21 vina daritava + 1.
restorans un 1 vina
pagrabs/apskates
saimnieciba
. Individualiem, grupam,
korporativajiem klientie
komandas saliedéSanas
pasakumi, viet€jam un.
arzemiju tirgum

) WWW. veinitee.ee




Zivju cels - izglitojoSa programma un gastronomiskais kruizs

Briviba, garsa, unikalitate — Zivju Cels!

Izglitojosa programma. Taja ietilpst sends Drevernas apmetnes apskate, garsojot vietéjo
zivju zupu, degustéjot vietéjo lietuviesu desertu - "gliumzinis" (biezpiena) kiku ar “kafiju”
(cigorinu dzérienu) un MEMEL vinu. Tad seko izbrauciens ar iespaidigu senu buru laivu
"Dreverna"”, kopad ar folkloras kopu "Zvejytés" uzdziedot, ejot rotalds, un macoties seno prisu
- lietuviesu valodas dialektu .
llgums: 5 stundas. Cena: no EUR 39 par personu.

Ekskluzivs kulind@rais kruizs. Izbrauciens ar atrgaitas laivu Kursu lici, Nemunas delta, Minijas
upé un Karala Vilhelma kanalda. Kruiza laika varésiet apbrinot dabu, apmeklét trisma
objektus, iepazities ar kugu blvniecibu, zvejniecibas vésturi un, pats galvenais, nogarsot
kulinara mantojuma zivju edienus. Ir iespéja izvéléties dazada garuma un ilguma marsrutus.

llgums: pilna diena. Cena: no EUR 200 par personu.

_Atrodas Klaipédas regiona,”

~~Lietuva
Organizétam taristu-grupam,
korporativajiem klientiem
(grupam no 10-30 pers.).
Individuali izstradati
piedavajumi gimeném.ar
bérniem

https://veinitee.ee/




Hofladen- und Hofcafébroschire
saimniecibas veikals un kafejnicas brosura

Aptuveni 100 saimniecibu mazie veikalini, lauku kafejnicas, "piena uzpildes stacijas", "svaigu
produktu tirdzniecibas automati" un razojosie lauksaimnieki vienuviet! Neatkarigi no ta, kur
atrodaties, parasti vienmer tuvuma ir kada kafejnica vai veikals. Var iegadaties un atklat sev
nezinamus dazadus regionalos produktus — no piena, zivim un galas lidz smériniem un
dzerieniem. Tada veida klienti "atklaj Meklenburgas-Rietumpomeranijas garsas". Viesiem ir
iespéjams art pasiem izveidot savu marsrutu, lai apmeklétu dazadas kafejnicas un mazos
veikalinus.

-

*l.. ‘Q - .

. e
g cklénburg-\lorpommern

= Hofldden &
e Hefcafés

Izdevejs Lauku Tarisma Asociacija,
Meklenburga-Rietumpomeranija
Attiecas uz Meklenburgas-
Rietumpomeranijas regionu, Vacija
Gan vietgjiem, gan tdristiem:
gimeném, individualiem celotajiem,
grupam, gardéziem

W\;vw.auf—nach—mv.de/kuIinarik/hofladen

Mecklenburg @V
Vorpommern

SOV firnt ect-
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Pomorskie Culinary Prestige

(Pomorzas kulinarais prestizs)
Esiet sveicinati unikalu garsu pasauleé!

Regionala platforma autentisku kulinarijas pieredZu popularizésanai, kas aptver PomorzZas
regionu. Ta piedava kulinarijas podkastu, rakstus, bloga ierakstus un foto galeriju par un ap
vietéjo édienu kultlru. Fokuséjas uz restoraniem, tirgiem, majrazotaju partikas produktiem un
cilvekiem, kas tos rada. Ta ir saistita ar aktualajiem notikumiem regiona. Visvertigakais
projekta aspekts ir ilgtermina attiecibas starp biedriem un Pomorzas Tlrisma padomi (PTB),
kas to uztur. Projekts sakotnéji tika dibinats ar aréjiem lidzekliem (valsts ministrijas grantu),
tacu vairak neka desmit gadus tas tiek lidzfinanséts no PTB un premium biedru lidzek|iem. Lai
klGtu par biedru, uznémumiem jamaksa gada maksa, bet apmaina tie sanem piedavajumu
piedalities vertigos seminaros, studiju braucienos, preses tdrés un iegust priviligétu poziciju,
lai tiktu reklameéti PTB parvalditajos socialajos medijos.

P OMORSKIIE Culinary guide v  Health and Wellness v  Amber and design v  Activities v

m Q =
prestige . . . =
Shopping & lifestyle v  Slow life v  Events

U@INARY GUIDE

4\* \ .
' ""t iscover cullna an _‘ r ations, local speci‘all&ahd'qulinarg&cultural events of the Pomorskie region. Our guide will take you on a journey
i 3 ordinary flavours and_ experiences. Discover culinary gems that bring the history of the region to life and prepare
8ions. Listen to our podcast "Czary-Gary” - you will find fascinating culinary stories, listen to inspiring guests and

Attiecas uz Pomorzas
regionu, Polija

vietgjiem, taristiem,
korporativajiem kliegtiém‘
pomorskie-
prestige.eu/en/c!gory/culina
ry-guide -<

https://pomorskie-prestige.eu/en/category/culinary-guide/




9. Kopsavilkums un secinajumi

Sis dokuments ar nosaukumu "Regionala kulinara tdrisma produktu marketings un
popularizésana" péta kulinara tUrisma attistibu, parvaldibu un popularizésanu ka pieaugosu
tendenci celojumu nozaré. Kulinarais tarisms ir pargajis no sekundaras aktivitates uz galveno
celojumu lémumu pienemsanas dzinéjspéku, kas atspogulo globalo interesi par édienu kulttru
un autentiskam edinasanas pieredzem.

Galvenas atzinas:

Kulinara tlrisma ekosistémas veidosana:

Kulinara tdrisma iniciativu panakumi ir atkarigi no dazadu ieintereséto pusu, tostarp vietéjo
padvaldibu, restoranu ipasnieku, partikas raZotdju un tdrisma agentiru sadarbibas. Sis
dokuments uzsver, ka vienota pieeja ir izSkiroSa, lai veidotu spécigu, atpazistamu kulinara
tdrisma identitati, kas efektivi piesaista taristus.

Gastronomisko pieredzu glsana vairs nav tikai papildinajums apskates vietu vai kultlras
apmeklejumu laika; tas kluvusas par centralu faktoru celotaju Iemumu pienemsana, izvéloties
galamérkus. ST maina ir veicinajusi tematisko, ar édinadanu saistitu, platformu un mediju
pieaugumu, kas, savukart, ietekme to, ko izvélas taristi.

Gastronomisko galameérku veidosanas:

lzveidot galamérki sastavoSu tikai no gastronomiska tlrisma piedavajuma prasa laiku un
stratégisku planoSanu. Regioni, pieméram, Basku zeme, Toskana un Provansa, veiksmigi kluvusi
par vadoSajiem kulinara baudijuma galameérkiem, tacu celojums sakas, integréjot
gastronomiskos piedavajumus ka papildinosus elementus plasakos ceJojumu marsrutos.

Ta ka gastrotlrisma segments aug, regioniem bltu jamégina vispirms apvienot virtuvi ar
kultdras un aktivo tlrismu, pirms attistities par galameérki, kur gastronomiskais baudijums pats
par sevi bUtu galvenais pievilksanas avots.

Gastrotirisma piedavajumi:

Dokuments izcel daudzveidiga piedavajuma nozimigumu — no organizétam gastrotUrém un
individuali veiktiem marsrutiem lidz piedavajumiem, kas tiek pardoti tieSsaistes platformas.
Digitalo platformu attistiba ir padarijusi piekluvi baudijumam, ko sniedz gastronomiskais
tdrisms, bUtiba jebkuram interesentam, laujot vietéjiem pakalpojumu sniedzéjiem piedavat
savus produktus globalai auditorijai.

Celojumu agentdras un tdroperatori spélé nozimigu lomu $o pieredZu popularizésana, Tpasi
vairaku dienu kompleksa piedavajuma un grupu ekskursijas. Veiksmigas gastronomisko
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celojumu paketes bieZi apvieno “garsigas” aktivitates ar kultlras pieminek|u apskati vai aktiva
tarisma elementiem.

Gastronomiska tiirisma marsrutu izveide un parvaldiba:

Gastronomiskos marsrutus var veidot ap konkrétam témam, pieméram, viniem, sidriem,
tradicionalajiem édieniem vai viet&jiem produktiem. Sddu mardrutu panakumu atsléga ir
autentisku un raksturigu iezimju izvele, kas saista gan vietéjos iedzivotajus, gan turistus.

Sadarbiba ir bdtiska gastromarsrutu parvaldiba. No resursu apvienoSanas lidz marketinga
stratégiju izstradei — vietéjam organizacijam ir jastrada kopa, lai raditu vienotu produktu, kas
uzlabo regiona pievilcibu.

Biezakas kliidas grupu marsrutos:

Dokuments sniedz praktiskus padomus, ka izvairtties no biezakajam klddam, planojot
gastronomiskos marsrutus grupam: tie ietver celo$anas parbraucienu laika starp objektiem
minimizésanu, izvairisanos no parak striktiem un saspiestiem grafikiem un parliecinasanos, ka
celotajiem tiek piedavata autentiskas, drosas un aizraujosas pieredzes gusana.

Secinajums:

Kulinarais tlrisms ir spécigs instruments, lai regioni piesaistitu tdristus, izcelot vietéjas garsas,
tradicijas un édiena kultdru. Lai izmantotu So tendenci, galamérkiem jafokuséjas uz skaidri
definétu kulinaro identitasu veidoSanu, sadarbibas veicinasanu starp iesaistitajam pusém un
neaizmirstamu, autentisku pieredZu radiSanu, kas apmierina gan vietéjo, gan starptautisko
apmeklétaju vélmes.

Dokuments arT uzsver stratégiska marketinga, digitalas integracijas un rdpigas planosanas
nozimigumu, attistot gastronomiskos marsrutus un trisma piedavajumus. Risinot musdienu
celotaju unikalas vajadzibas un vélmes, regioni var parveérst kulinaros resursus par ilgtspéjigiem
tdrisma projektiem, kas sniedz labumu gan kopienam, gan apmeklétajiem.

Galu gala kulinara tlrisma attistiba balstas uz autentiskumu, kvalitati un efektivu sadarbibu
starp visiem iesaistitajiem. Ar pareizu stratégiju palidzibu gastronomiskais tlrisms var k|0t par
regionalas attistibas stlrakmeni, veicinot ekonomisko izaugsmi un vienlaikus saglabajot
kultdras mantojumu.
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